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GWA-Frihjahrsmonitor zeigt gute Geschéaftsergebnisse

04.03.2008 - 12:00 Uhr, Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA e.V.

Frankfurt am Main (ots) - Die positive wirtschaftliche Entw cklung der Agenturbranche wird
sich 2008 fortsetzen. Auf Basis einer Mtglieder-Unfrage prognostiziert der Gesantverband
Kommuni kati onsagenturen GM fir das | aufende Geschaftsjahr ein Unsatzplus zw schen finf und
sechs Prozent. 77 Prozent der Befragten geben an, nmit der Umrsatzentw cklung i hrer Agentur fur
2007 zufrieden zu sein. "Imletzten Jahr hatten wir die hochste Zufriedenheit seit finf
Jahren. Dieses Jahr ist der Wert fast unveréndert", sagt GM-Prasident Hol ger Jung, Jung von
Matt, Hamburg. Laut GAM Monitor erwirtschafteten die Agenturen 2007 ein Ursatzplus von 7,3
Prozent.

CSR i st ein Wachstunst hema

Ei n Thema, dass auch die Agenturbranche i mmer nehr interessiert ist "Corporate Soci al
Responsibility" (CSR), also die offentliche Verpflichtung von Unternehnmen, gesellschafts- und
umrel tverantwortlich zu handel n. Dazu fuihrte das Brener Markforschungsinstitut Czaia

Mar kt f or schung GrbH i m Auftrag des GAM ei ne Bevdl kerungsunfrage durch. Ergebnis: 88 Prozent
der Deutschen halten es fiur richtig, dass Unternehmen sich o6ffentlich verpflichten,

gesel | schafts- und ummel t bezogen verantwortlich tatig zu sein. Anzeigen dieser Art sind der
deut schen Bevdl kerung schon zu einem Drittel aufgefallen.

Treiber fur CSR sind in erster Linie die Unternehnensleiter (64 Prozent), weit weniger die
O fentlichkeitsarbeit (22 Prozent) und nur in Ausnahneféllen das Marketing (5 Prozent). 70
Prozent der GM Agenturen sehen in CSR fir sich Business-Chancen. GM Prasident Hol ger Jung:
"CSR wi rd zunehnmend zum i ntegral en Bestandteil der Unternehnensausrichtung und damit auch
von Marketingent schei dungen. Dadurch wird es ein Thema fir die strategische

Komuni kat i onsber at ung durch di e Agenturen."

Der Gesantverband Kommuni kati onsagenturen GM spricht fir die Wrbe- und

Kommuni kati onsbr anche gegentuber Wrtschaft, Politik und Offentlichkeit. Er ist Marke und

Qual it at ssi egel zugleich. Der GM-Mnitor ist eine halbjahrlich durchgefihrte Befragung der
Geschéaft sfuhrer fihrender deutscher Werbe- und Konmuni kati onsagenturen. Witere |nfornationen:
http://ww. gwa. de
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