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Green IT: Mehrheit der Verbraucher akzeptiert hohere Preise fur umweltfreundliche
Produkte

28.02.2008 - 09:00 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main (ots) -

PwC- Unfrage zur CeBlI T 2008: Drei von vier Kaufern wirden fir

umrel tfreundl i che El ektroni kgerate und Technol ogie tiefer in die

Tasche greifen - jeder zweite Verbraucher wirde sogar bis zu 10

Prozent nehr ausgeben Die grofle Mehrheit der Konsunenten (57 Prozent) wirde fur
umrel t freundl i che Conputer, Fernseher oder Mobiltel efone bis zu zehn Prozent nehr bezahl en
als fir herkdémm iche Gerate. Mt dem von der Industrie gepragten Begriff "Geen IT", der sowohl
die Unnwel tvertréaglichkeit von El ektroni kgeréaten als auch deren Technol ogi e unfasst, kann
j edoch kaum ei n Verbraucher etwas anfangen. Zu di esen Ergebni ssen konmt ei ne repréasentative
Unfrage imAuftrag der Wrtschaftsprifungs- und Beratungsgesel |l schaft Pricewat er houseCoopers
(PWC) .

"Far ummel tfreundliche El ektroni k- und | T-Produkte gi bt es offensichtlich ein grolRes

Mar kt potenzi al . Al |l erdi ngs akzeptieren Kunden nur dann einen Aufpreis, wenn sie die vom
Herstel | er angepri esenen positiven Ei genschaften anhand genauer Angaben zu Stronverbrauch
und den verwendeten Materialien nachvoll zi ehen kénnen", neint M chael Wrner,
verantwortlicher Partner fir den Bereich Sustainable Business Solutions von PwC in

Deut schl and. "Ein nicht genauer definiertes '(ko-Label' auf PCs und anderen Geraten wird als
Kauf argurment al | ei n kaum ausrei chen", so M chael Werner.

Fir die reprasentative Unfrage befragte das Mei nungsforschungsinstitut tns ermid Mtte Februar
2008 1.001 Personen uber 14 Jahre.

Auch Geringverdi ener wirden Aufpreis zahl en

Mehr Geld fir umael tfreundliche Techni k wirden grundsatzlich knapp drei von vier Befragten (72
Prozent) ausgeben. Dabei hangt die Zahl ungsbereitschaft zwar vom verf lgbaren

Haushal t sei nkormen ab, doch auch zwei Drittel der Ceringverdiener mt einem Nettoei nkormen

von weniger als 1.000 Euro i m Mnat waren zu ei nem Umwel t - Auf schl ag bereit.

Wet t bewer bsvorteil e durch umeel t freundl i che Produkte

"Bei m anhal tend harten Prei skanpf auf dem deut schen Computer- und El ektroni kmarkt sind diese
Er gebni sse auBerst benerkenswert. Hersteller, die sich mt umeel tfreundlichen Produkten von
W\t t bewer bern abgrenzen, kdnnen mit beachtlichen Zusatzerl 6sen rechnen. | m Unkehrschl uss

wer den Anbi eter unter Druck geraten, die nicht schnell genug auf ein ummel tfreundliches
Produkt portfolio unstellen", erlautert Kerstin Miller, verantwortliche Partnerin bei PwC fir
den Berei ch Technol ogi e.

Ein Aufpreis von bis zu finf Prozent ist fur gut jeden vierten Konsunenten (28 Prozent) die
Qbergrenze, wahrend weitere 57 Prozent sogar bis zu zehn Prozent nehr fir die Umelt ausgeben
wirden. Vor allem Geringverdi ener und Befragte nit niedrigem Bildungsniveau wol | en

bezi ehungswei se kénnen nur einen geringen Aufpreis zahlen. So wirden 43 Prozent mit einem
Net t oei nkommen zwi schen 1.000 und 1.500 Euro naximal finf Prozent nmehr fur "Geen I T
ausgeben, wéhrend dies nur fir 17 Prozent der Befragten nmit ei nem Haushal t sei nkonmen zw schen
2.000 und 2.500 Euro die Coergrenze ware.

Uberdurchschnittlich viel Geld fir positive Umeltei genschaften wirden Schil er investieren:
I mrerhin 14 Prozent wdren zu einem Aufpreis von bis zu 20 Prozent bereit, nmehr als zwei
Drittel (68 Prozent) akzeptieren einen Aufschlag von maxi mal zehn Prozent.

Der Begriff "Green IT" ist unter Verbrauchern weitgehend unbekannt

Di e Bezei chnung "Green I T* fur umwel tfreundliche I T- und El ektroni k- Produkte sow e deren
Technol ogi e ist in Deutschland unter Verbrauchern allerdi ngs kaum bekannt. Nur sechs Prozent
der Befragten gl auben zu w ssen, was sich hinter dem Schl agwort verbirgt. Dabei geben sich
Manner (9 Prozent) deutlich haufiger sachkundig als Frauen (2 Prozent). Auch Befragte mt
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héher em Bi | dungsabschl uss haben hé&ufiger von "Green | T" gehdrt (9 Prozent).

Was sich genau hinter der Bezeichnung "Green I T" verbirgt, w ssen bei weiterer Nachfrage

j edoch noch weni ger Konsunenten: Von den sechs Prozent (56 von 1001 Befragten), die den
Begriff schon ei nmal gehért hatten, konnten ihn nur 17 Prozent (10 der 56 Befragten)

Uberwi egend richtig erldutern. Die Ubrigen Befragten verwechselten di e Bezei chnung héufig mit
der "Green Card", der Arbeitserlaubnis fir ausl &ndi sche Conput erspezi alisten. Bezogen auf die
Gesant zahl der Befragten wei 3 damit nur einer von hundert Befragten, wofir das Schl agwort
"Green | T" steht.

Redakt i onshi nwei s:

Di e Pricewat erhouseCoopers AG Wrtschaftsprufungsgesellschaft ist in Deutschland nmit 8.390
M tarbeitern und ei nem Unsat zvol unen von rund 1,35 MIliarden Euro eine der fihrenden

W rtschaftsprifungs- und Beratungsgesellschaften. An 28 Standorten arbeiten Experten fur
national e und internationale Mandanten jeder G 6Re. PwC bietet Dienstleistungen an in den
Berei chen Wrtschaftsprifung und prifungsnahe Di enstleistungen (Assurance), Steuerberatung
(Tax) sowi e in den Bereichen Transaktions-, Prozess- und Krisenberatung (Advisory).
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