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PR Club Hamburg e.V.

Marken miussen Seelen haben

22.02.2008 - 14:26 Uhr, PR Club Hamburg e.V.

Hamburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial ist abrufbar unter
http://ww. presseportal .de/ gal eri e. ht x?t ype=obs -

Auf der gestrigen PR O ub Hanburg Veranstal tung di skutierten die
Vertreter der grofRen Verlage Dr. Rainer Esser (G- Zeit Verlag), Fried
von Bismarck (Verl agsleiter Spiegel Verlag, GF Spiegel Net GrbH u.

Spi egel TV), Julia Jakel (Verlagsleiterin Brigitte G+J), Dr. Thomas
Schnei der (journ. G- Bauer Verlagsgruppe), Philipp Welte (Chief

Mar keting O ficer BlILD G uppe und Zeitschriften Axel Springer AQ
zusamen nmit Christoph Schuh (Vorstand TOMORROW FOCUS AG) unter der
Moder ation von Kai-Hi nrich Renner (Medi enautor Welt G uppe) Uber
Lésungsanséat ze fir eine erfol greiche Markenpflege mt
Zukunftspotenti al .

We gestaltet sich die Z el gruppenansprache der grofen Verl age auf
dem hart unkanpften und gesattigten Printnmarkt? Mt di eser Frage
erdffnete Kai-Hi nrich Renner gestern Abend di e Podi unsdi skussion mt
dem Thena "Markenstrat egi en grofler deutscher Printhauser". Mhr als
220 Teil nehmer besuchten die PR C ub Hanmburg Veranstaltung in der
Handel skanmer Hanbur g.

In der Bundesrepublik gibt es i mer weniger Kaufer im
Printbereich, weil die Leser nicht nachwachsen. Fernsehen und
I nternet haben einen imer héheren Stellenwert in der Mediennutzung
der heranwachsenden Generation. Die Verlagshauser stehen vor der
Her ausf orderung, der Uberalterung i hrer Marken entgegenzuwi rken.

Di e Diskutanten stimmten Uberein, dass eine zukunftstrachtige
Zi el gruppenansprache fur ein Medi enunternehnmen in crossnedi al en
Ver mar kt ungsanséat zen begrindet ist. Journalistische Medi ennarken
missen gepflegt werden, jedes Unternehnen braucht aber auch einen
Wachst unspf ad. Medi enhduser missen sich al s Komuni kati onsunt er nehnen
verstehen, "mit einem M x aus Medi en und Konmuni kation", so Christoph
Schuh, Vorstand TOMORROW FOCUS AG

Julia Jakel unterstreicht die Notwendigkeit, aus journalistischen
I nhal ten heraus, innovative Produkte hervorzubringen. So ist im
Onl i ne- Angebot der Brigitte eine nultinmediale Schm nkschule in
Pl anung. Auch fir Dr. Rainer Esser ist es von Bedeutung neben dem
kl assi schen Angebot im Portfolio zusatzlich Leistungspakete und
passende Produkte anzubieten, danit die Marke Zeit vielseitig
erlebbar ist. Philipp Wlte plant, mt der Marke BILD in der
digitalen Wlt in die Offensive zu gehen. "Wr | eben davon,
Rei chweite zu vermarkten", so Welte. Seit dem Rel aunch steigt die
Zahl der Seitenaufrufe auf BILD online an. Zukunftspotential sieht
Welte jedoch weniger imlinternetauftritt als im Mobil portal der Marke
Bl LD. Auch der journalistische Geschaftsfuhrer der Bauer
Ver | agsgruppe, Dr. Thomas Schnei der, setzt kunftig verstarkt auf
Onl i ne- Angebote und plant sein Billig-Segnent weiter auszubauen.

Schnei der sowi e von Bi smarck stellen heraus, dass Marken organi sch
sind und geben zu bedenken, dass bei der Ausschépfung crossnedi al er
Mgl i chkeiten nur di e Produkte eine Chance haben, die eine Seele
auf wei sen. Diese gelte es, bei mHerausbringen einer Marke auf allen
Kanéal en herauszuarbei ten.

Uber den PR C ub Hamburg e. V.
Der PR d ub Hanburg e.V. ist das branchenibergreifende
Konmuni kat i onsforum fur die PR und verwandte Professionen in
Nor ddeut schl and. Im April 2000 von Dagmar W nkl hof er - Biil ow gegr iindet
und bis heute geleitet, bietet er in acht Veranstaltungsreihen
praxi snahe Fortbildung und Networking fir PR-Profis, Unternehnmer und
alle Interessierten.
Unter seinem d ai m"Hanburg macht PR' setzt er sich aulRerdem fir eine
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St &rkung des traditionsreichen PR-Standorts Hamburg und fir

post gradual e PR-Ausbi | dungsgange nmit anerkannten Zertifizierungen
ein.

Heute hat der PR Club Hamburg ca. 30 Firnennmitglieder, ca. 25
Sponsoren und Kooperati onspartner, sowie ca. 130 Individual mtglieder
und ist als geneinniutzig anerkannt.
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PR C ub Hanburg e. V.
G oBer Grasbrook 15
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Tel.: 040 / 36 09 76 30
Fax: 040 / 36 09 27 50
E-Mai | : sh@r-cl ub- hanburg. de

Originaltext: PR Club Hamburg e.V.
Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/25569/pr-club-hamburg-e-v

Pressemappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_25569.rss2


mailto:sh@pr-club-hamburg.de\
http://www.presseportal.de/pm/25569/pr-club-hamburg-e-v
http://presseportal.de/rss/pm_25569.rss2

