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LEGO GmbH 2007 erneut Marktfuhrer
Mit klassischen Produktlinien und Spielthemen weiter auf Wachstumskurs

06.02.2008 - 17:02 Uhr, LEGO GmbH

Minchen/ Nir nberg (ots) -

Der Unsatz der LEGO GhbH steigt imJahr 2007 von 221 M1 lionen

Euro auf 229 MIlionen Euro. Das entspricht einem Unsatzplus von

knapp vier Prozent. We schon in den letzten Jahren, kann das

Unt er nehnmen auch 2007 di e MarktfUhrerschaft im Bereich der

traditionellen Spielwaren in Deutschland fir sich behaupten. Der

Mar kt antei | erhdht sich 2007 von 11,9 auf 12,4 Prozent. Plnktlich zum 50-j &hrigen Jubil &um
des LEGO Steins - dem Herzstick der LEGO G uppe - ist die deutsche Tochter der LEGO G uppe
wei ter auf Erfolgs- und Wachstunskurs. Durch den Abschluss der Produktions- und Logistik-
Ausl agerung i m Jahr 2007 sowi e ein starkes Produktsortinment nmit Fokus auf die klassische
LEGO Ker nkonpet enz, konnte die LEGO GrbH den Nettounsatz i m Verglei ch zum Vorjahr von 221
MIlionen Euro auf 229 MIlionen Euro steigern (+3,7 Prozent). Alle Vertriebskandl e konnten
von einer verbesserten Lieferleistung zur Saison profitieren. Mt di esem Ergebnis ubertrifft
die LEGO GrbH i hre ei genen Erwartungen und hat das positive Wachstum des Spi el war ennar kts
beglinstigt (+1,0 Prozent).

Erfol grei che Kl assiker - LEGO City, LEGO Technic und LEGO DUPLO

Real i t & snahe Spi el thenen zu Lande, zu Wasser und in der Luft machten LEGO City wi eder zur
stéarksten Produktlinie imLEGO Sortinment. Mt Uber zehn Prozent Wachstum im Vergleich zu 2006
ist LEGO City fiur rund ein Funftel des Gesantunsatzes der LEGO GibH verantwortlich. Fast
ebenso erfol greich schnei det LEGO Technic mit ei nem Absatzplus von 9,4 Prozent und ei nem
Anteil von 10,2 Prozent am Gesantunsatz ab. Mt einer 10, 6-prozentigen Zunahne i m Vergleich
zu 2006 sichert sich erneut LEGO DUPLO di e MarktfUhrerschaft im Vorschul segnment. Produkte aus
den Serien LEGO DUPLO Baustell e und Bauer nhof trugen nmafRgeblich dazu bei.

Finf LEGO Produkte unter den Top 20 des Spi el war enmarkts

I nsgesant waren 2007 funf LEGO Produkte unter den Top 20 des deutschen Spiel warenmarkts. Mt
Funktionalitat und Detailtreue Uberzeugte der LEGO Technic RC Bul |l dozer nit Mtor auf Platz
sieben - ein Hi ghlight fir Bau- und Techni kfans. Ebenso begei sterten der LEGO DUPLO Zug
(Platz elf), BIONICLE Barraki (Platz 13), der LEGO Technic G oRe Abschl epptruck (Platz 14)
und das LEGO Gty Feuerwehrhauptquartier (Platz 15) kleine und groRe LEGO Fans.

2008 - Das Jahr der Kreativitat

LEGO Li ebhaber aller Altersgruppen kénnen sich in di esem Jahr auf klassische und innovative
Produkte freuen, die noch mehr Lust auf kreatives Bauen machen und Spall bei m Spiel en
garantieren, denn: Die LEG G uppe nimt den 50. Geburtstag des LEGO Steines zum Anl ass, das
ganze Jahr Uber den Baustein von Kreativitat, Fantasie und Freude zu feiern. Neben dem Launch
zwei er nostal gi scher Jubil &unssets sind viele Aktionen rund um den kl assi schen LEGO Stein

gepl ant. Dazu gehéren der international e LEGO Bauwettbewerb und di e diesjahrige LEGO Van Tour.

Quel | e der Marktzahl en: Eurotoys Gesantjahr 2007

Uber die LEGO G uppe

Die LEGO Gruppe nmit Hauptsitz in Billund, Danemark ist - genmessen am Ursatz - der funftgrofte
Spi el zeughersteller weltweit. Das Portfolio unfasst neben den kl assischen LEGO Steinen 25
weitere Produktlinien, die in nehr als 130 L&andern verkauft werden. Weltweit arbeiten heute
4.500 Mtarbeiter fir die LEGO G uppe. Der Nane der 1932 gegrindeten Firma setzt sich aus den
bei den dani schen Wortern "l eg" und "godt" zusanmen, was so viel wi e "spiel gut" bedeutet.

Di eses Jahr feiert der LEGO Stein 50-jahriges Jubil &um
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