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Werbung bei ARD und ZDF ist fir werbetreibende Wirtschaft verzichtbar
Unternehmen erreichen gehobene Zielgruppen und Selektivseher zwischen 17 Uhr
und 20 Uhr bei Privat-TV deutlich besser

28.01.2008 - 13:37 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) -

Debatte um werbefreie 6ffentlich-rechtliche Sender Frankreich nmacht es vor: Staatsprasident
Ni col as Sarkozy plant die Abschaffung der Werbung beim 6ffentlich- rechtlichen Senderverbund
France Tél évi sion. Was bei unseren Nachbarn - wenn auch unter anderen Rahnenbedi ngungen -
schon bald Realitat sein kénnte, entfacht hierzul ande seit vielen Jahren imer w eder hitzige
Debatten. Das Standardargument, das von ARD und ZDF, aber auch von Vertretern der
wer bungt r ei benden Unt er nehnen gegen ein Werbeverbot vorgetragen wird: Die Werbung bei ARD
und ZDF sei unverzichtbar, weil die Werbewi rtschaft die gehobenen Ziel gruppen und
Sel ekti vseher dort wdhrend des Werberahnenprograms zwi schen 17 Unhr und 20 Unhr besser
erreiche als bei den Privatsendern.

Tat sachlich ist das Gegenteil der Fall: Nach einer Untersuchung von SevenOne Media, der

For schungs- und Werbetochter der ProSiebenSat.1 G oup, auf Basis der G K-Fernsehforschung
erzielen die Privatsender auch zw schen 17 Uhr und 20 Uhr fast doppelt so hohe Marktanteile
bei den gehobenen Ziel gruppen als ARD und ZDF (siehe G aphi k i m Anhang). Al s gehobene

Zi el gruppen gelten Zuschauer mt hoherer Bildung, einem lGberdurchschnitt- Iich hohen E nkomen
und ei ner guten beruflichen Stellung.

Er ganzt wurde di e Untersuchung durch di e sogenannten Sel ektivseher. Diese Zielgruppe gilt
ebenfalls als besonders attraktiv, weil sie umein Drittel weniger fern sieht als der
durchschnittliche Zuschauer und deshalb nit TV- Werbung nur schwer zu erreichen ist. Auch
di ese Weni gseher bevorzugen zwi schen 17 und 20 Uhr eindeutig die Privatsender.

Gehobene Zi el gruppen und Sel ektivseher: Ergebni sse imEinzel nen Bei den Zuschauern mt

hoherer Bildung (weiterfihrende Schule, Abitur, Hochschule, Studium erzielen die Privatsender
zwi schen 17 Unhr und 20 Uhr nmit 52,1 Prozent einen fast doppelt so hohen Marktanteil als ARD
und ZDF mit 26,3 Prozent. Auch bei den beruflich etablierten Zuschauern, also |eitenden
Angestel I ten, Beanten und Sel bststandigen, liegen die Privaten nmit 50,1 Prozent deutlich vor
den offentlich-rechtlichen Sendern mt 26,7 Prozent. Ein &hnliches Bild zeigt sich bei den Top-
Verdi enern, also Zuschauern nmit ei nem nonatlichen Haushalts-Nettoei nkommen von nmehr als

2.500 Euro: Hier erreichen die Privatsender einen Marktanteil von 48,6 Prozent, ARD und ZDF
komen auf 29,4 Prozent. Auch bei den Sel ektivsehern fallt der Vorsprung der Privaten

ei ndeutig aus. Zwi schen 17 und 20 Unhr erreicht das Privat-TV diese Ziel gruppe nmehr als

doppelt so haufig als ARD und ZDF: So kommen die Privatsender wiochentlich i mDurchschnitt auf
ei ne kurruli erte Netto-Werbebl ockreichweite (Person mindestens einmal mit Werbung erreicht)

von 35,1 Prozent, wahrend ARD und ZDF am Vorabend nur 16,3 Prozent dieser wertvollen

Zi el gruppe erreichen.

Zum Hi ntergrund Deutschland | eistet sich mt insgesant 7,28 Md. Euro Rundfunkgebihren das
teuerste offentlich-rechtliche Rundfunksystem der Welt. Davon erhdlt die ARD 5,22 Md. Euro,
das ZDF 1,74 Md. Euro. Dazu kommen die jahrlichen TV-Netto-Werbeei nahnen (ohne

Sponsori ngei nnahnen), die zul etzt (Basis: 2006) bei der ARD 177 M o. Euro betrugen, bei m ZDF
125 Mo. Euro. Bei der ARD |liegt der Werbeanteil an den Rundfunkgebiihren also bei 3,4
Prozent, beim ZDF bei 7,2 Prozent. Dieser bereits geringe Anteil wird sich durch die derzeit
gepl ant e Gebuhr ener héhung ab 2009 (von 17,03 Euro auf 17,98 Euro nmonatlich) weiter reduzieren,
da di e Gebuhren dann insgesant von heute 7,28 Md. auf rund 7,5 bis 7,7 Md. Euro steigen
werden. Zum Vergl eich: Alle privaten TV-Sender zusanmen erw rtschafteten 2006 Nett o-

\er beei nnahmen in Hohe von 3,81 Md. Euro.

Peter Christmann, Vorstand Sales & Marketing ProSi ebenSat. 1- Group: "Dass vor allem ARD und

ZDF am Vor abend di e gehobenen Zi el gruppen und Weni gseher errei chen, entpuppt sich einnal

mehr als Legende. We die Zahl en zeigen, werden di ese Zuschauergruppen schon heute
hervorragend, namich doppelt so gut, von demvielfaltigen Progranmangebot der Privaten
versorgt. Fur die Unterschei dbarkeit von privatemund 6ffentlich-rechtlichem Fernsehen - und
danmit fir eine langfristige und nachhaltige Legitinmation der Rundfunkgebihren - ist eine klare
Trennung bei der Finanzierung des dual en Rundfunksystens die beste Lésung."
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