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Caritas 2008: "Achten statt achten"

22.01.2008 - 10:16 Uhr, BBDO Germany GmbH

Dissel dorf (ots) -

BBDO Diissel dorf entw ckelt Jahreskanpagne fir den Deutschen

Caritasverband zugunsten benachteiligter Jugendlicher "Achten statt achten" - unter diesem
Motto setzt sich der Deutsche Caritasverband in seiner neuen Jahreskanpagne fir eine
ver anderte Hal tung gegenuber sozi al benachteiligten Jugendlichen ein. Denn oft werden diese
Jugendl i chen nur deshal b von der Gesellschaft stigmatisiert, weil ihr Qutfit und ihr
Verhal ten ni cht ganz den birgerlichen Normen entsprechen. Sie tragen Trainingshosen, weite
Jeans, Kapuzenpullis oder Bomberjacken. Sie treiben sich auf der Strafle herum rauchen und
trinken Bier. Besser, man geht ihnen aus dem Weg, denn sie sind gewaltbereit - so das gangige
Vorurteil. Doch wer naher hinsieht, wird entdecken, dass sie nicht unsere Verachtung, sondern
unseren Respekt verdienen, weil sie ihren alltéaglichen Pflichten unter erschwerten sozialen
Bedi ngungen nachkomren. Deshal b dirfen sie nicht ausgegrenzt, sondern nissen gefdrdert werden

Dass in diesen jungen Menschen nehr steckt, als man denkt, zeigt auch der von BBDO Dissel dorf

kreierte TV- und Ki nospot "Nur eine Frage". Geschickt inszeniert er das Vorurteil, umes
dann zu widerl egen. Schauplatz ist eine nur schwach besetzte S-Bahn. Der "Held" ist ein
Jugendlicher nmit Kapuzenpulli, sein "Gegenspieler" ein in seine Zeitung vertiefter Herr.

Ef fektvoll wird eine At nosphére der Bedrohung und Angst erzeugt. Sucht der Junge Streit? Hat
er es auf die Tasche des Mannes abgesehen? | mer eindringlicher starrt er in Richtung des
Mannes. Endlich tritt dieser die Flucht nach vorne an: "WAs willst Du von mr?" De
Uberraschende Antwort: "Wenn Sie mich so fragen - den Wrtschaftsteil." Das verneintlich
provozi erende Starren entpuppt sich imNachhinein als Mtleseversuch in der Zeitung.

AuBBer dem Spot kommen drei Anzeigennotive bzw. Bl ow ups zum Ei nsatz, die auf ihre Wise darum
wer ben, bei diesen Jugendlichen naher hinzusehen, ihre Stérken zu erkennen und i hnen mt
Respekt zu begegnen. Die Mdtive portratieren zu der Headline "So sehen Hel den aus”
benachteiligte Jugendliche, zum Bei spi el eine alleinerziehende Mitter, die w eder die Schule
besucht .

D e Kanmpagne wird fl achendeckend von den | okal en Caritasverbanden gestreut. Der TV-Spot | auft
i m Rahnmen von Vakanzschal tungen und ist auch imlInternet unter ww. achten-statt-aechten.de
zu sehen.

H nwei s: Kanpagnennotive zum Downl oad finden Sie unter ww. bbdo.de (Presse/Pressebilder).
BBDO Ger many

BBDO Ger many ist Deutschl ands fihrende Unternehmensgruppe fir marktorientierte

Konmuni kat i onsl 6sungen. Di e Agentur wurde 1956 in Dissel dorf gegrindet und wird von Kl aus-Peter
Schul z, CEQ, gefuhrt. BBDO Gernmany vernetzt das gesante Konmmuni kati ons- Know how. Consul ting,
Content und Creation, Branded Entertai nnent, Ml tichannel und New Medi a, Public Rel ations,
Absat zf 6rderung und Channel - Marketing, Media, Extended Sal es und Support-L&sungen, Sponsori ng,
Events und Corporate ldentity. BBDO Gernmany betreut seit vielen Jahren renonm erte Kunden

wie Allianz, Deutsche Post, Dr. OCetker, Henkel, LBS, Mars, Mercedes-Benz und Wigl ey

national und international. Fir weit nmehr als die Hilfte der Kunden realisiert die

Kommuni kati onsgruppe integrierte Marketing- und Werbekonzepte. Durch zahlreiche

Kooperationen nmit Universitéaten |iefert BBDO Germany kontinuierlich innovative |npulse fir
Themen wi e Strategi sche Markenf Uhrung, Markensteuerungsprozesse, integrierte Konmunikation
und Konsunent enwi ssen. Das Unternehnen gehdrt nit zahlreichen national en und international en
Auszei chnungen zu den am haufi gsten ausgezei chneten Agenturgruppen.
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