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OTTO (GmbH & Co KG)

"Mission Farbe": Mit neuen Features, Specials und Sortimentszugéngen inszeniert
www.otto.de das Trendthema Farbe - und bindet dabei die User aktiv mit ein

14.01.2008 - 14:00 Uhr, OTTO (GmbH & Co KG)

Hanmburg (ots) - 2008 wird es bunt: I m Rahnen der Dachkanpagne "M ssion Farbe" mt Topnodel
Bar Refaeli als Farbbotschafterin startet der Webshop www.otto.de mit neuen Angeboten rund
um das Thena Farbe. Eine eigene Landi ng-Page infornmiert Uber santliche Specials: Bei der

Li ebl i ngsfarben-Suche fihrt ein Farbschi eberegler direkt zu aktuellen Angeboten in der
ausgewahl ten Farbe. Im Styling-Shop zum Thema kann geprift werden, ob sich das ausgewdhlte
Li eblingsteil auch gut kombinieren | &sst. Ein zentrales El enent der "M ssion Farbe" sind die
Farbstatenments der User. Aus allen in di esem Gewi nnspi el ei ngesandten Farbbot schaften werden
den Usern wbchentlich drei zur Wahl gestellt.

M ssion Farbe - Mdde an die Macht! Die Flash-Inszeni erung auf der Landi ng- Page zur neuen
Dachkampagne macht deutlich: auf ww.otto.de wird es 2008 bunt. Die "M ssion Farbe" macht
auch der aktuelle TV-Spot erlebbar, ebenso wie ein "Mking of"-Video, das den OITO Kunden
einen Blick hinter die Kulissen beimDreh zum TV-Spot nmit Topnodel | Bar Rafaeli ernbglicht.

Wil jeder beim Thema Farbe individuelle Vorlieben hat, unfasst die Lieblingsfarben-Suche

auf www. otto.de zwdl f verschi edene Farbtdne. |In ei nem Pop-Up-Fenster fihrt der neuartige,

Fl ash-ani m erte Schi eberegl er den User direkt in das entsprechende Sortinent. Im Styling-

Shop zur "M ssion Farbe" kann das Kleid des Key-Visuals in santlichen Farben und

ver schi edensten Styling-Konbi nati onen an ei nem personal i sierten Mdell getestet werden. Wil

di e nei sten Manner in puncto Farbe eher zurickhaltend sind, kénnen sie im Spezial-Shop "Mnner
bekennen Farbe" di e dezenteren Tone schwarz, grau und wei 3 mutig mt rot konbinieren. Ein
prom nentes Statenment zum Thema Farbe liefert OITO Testinonial Sylvie van der Vaart, die
zudem i hre Lieblings-Qutfits zu verschi edenen Far bt hemen wi e "Ccean Dreans"” oder "Bright

Col ours" préasentiert.

Danmit das Motto Farbe nicht nur von OTTO nmit Leben erfdllt wird, sondern die M ssion auch von
den Kunden sel bst voran getri eben werden kann, konnen sich die User auf ww. otto.de in der
Rubri k "Farbbotschafter der Whche" aktiv einbringen: Bei einem Gewi nnspiel werden die

Tei | nehmer aufgefordert, ihr persodnliches Farbstatement zu posten. Wchentlich werden die drei
kreati vsten und ansprechensten Botschaften vorgestellt. Danach entschei den die Kunden: In

ei nem E-Voting besti nmen sie den "Farbbotschafter der Wche". Die Gew nner-Botschaft wird in
der Fol gewoche zusammen nit einem farblich passenden Angebot vorgestellt und nit einem

Ei nkauf sgut schein imWrt von 300 Euro bel ohnt. Aber auch die Zweit- und Drittplatzierten
dirfen sich einen Gewinn imWrt von 100 Euro aus dem unfassenden Sortiment aussuchen und
bunten Wnd in ihren Kleiderschrank bringen. Unter allen Teil nehmern werden zusatzlich 100
bunt e | Pods verl ost.

Dass di e E-Comerce-Strategi e und das unfangreiche Sortinment von ww. otto.de die Kunden
ebenso Uberzeugen wi e die Sicherheit und Zuverl &ssigkeit bei m Online-Ei nkauf, bestéatigen nicht
nur di e neuesten Auszei chnungen wi e der "Onlinestar 2007" in der Rubrik Mdde und Lifestyle
oder die Wahl zur "Beliebtesten Wbsite 2007", sondern auch di e Marktzahl en: Laut der im
Februar 2007 veroffentlichten Web*Scope-Studi e der Nurnberger Gesellschaft fir Konsunforschung
(GK) ist ww.otto.de i mBereich Mdde und Einrichten der unsatzstéarkste Webshop i m deut schen
I nternet.

Nahere Informationen zu OTTO liegen imlInternet unter ww.otto.comfur Sie bereit.
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