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Wissmann: Deutsche Marken legen auf dem US-Markt weiter zu
Clean-Diesel-Offensive voll in Fahrt - Absatz soll auf 1 Mio. Einheiten steigen

13.01.2008 - 07:00 Uhr, VDA Verband der Automobilindustrie e.V.

Frankfurt/Detroit (ots) - "Die deutschen Hersteller haben sich auf dem schwi erigen US-Markt
hervorragend geschl agen. Sie sind 2007 gegen den Trend gewachsen und haben i hren Absatz um 3
Prozent auf 948.000 Light Vehicles erhéht. Wr sind zuversichtlich, dass wir auch im

| auf enden Jahr unseren Marktanteil auf dem US-Markt weiter steigern kénnen und sehen gute
Chancen, die 1-MI1lionen-Marke in naher Zukunft zu knacken", betonte Matthias W ssnann,

Prasi dent des Verbandes der Autonobilindustrie (VDA), auf der VDA-Pressekonferenz in Detroit.
Neben i hrer starken Position im Car-Segnent |egten die deutschen Marken vor allem bei Light
Trucks zu, hier stieg der Absatz imJahr 2007 um 14 Prozent. Wssmann: "Wr sind in di esem
Segnent danmit schneller gewachsen als alle anderen Wettbewerber. Ofensichtlich treffen
unsere kraftstoffeffizienten Modell e den Geschrmack der Kunden in einer Zeit, in der die
Gallone Sprit inmmer teurer wird." Allein in den |etzten 12 Mnaten haben sich die
Kraftstoffpreise in den USA um 43 Prozent erhéht.

Der VDA-Préasident erlduterte die erfolgreiche Strategie der deutschen Hersteller auf dem
weltweit wichtigsten Autonobil markt: "Wr setzen auf Premium wir setzen auf C ean Diesel -
und zwar bei Cars ebenso wi e bei Light Trucks. Dariber hinaus greifen wir auch im

Kl ei nwagensegnent an."

Jedes zweite deutsche Auto, das in den USA verkauft wird, ist bereits ein Prem unfahrzeug,
der Marktanteil der Deutschen stieg im Luxury Car-Segment auf 41 Prozent.

Wssnmann: "Ein zweiter Pfeiler unserer Strategie liegt imdC ean Diesel. Das Potenzial fir den
sauberen, sparsanen und | ei stungsstarken Sel bstziunder wichst in den USA kontinuierlich. D e
not wendi ge verbesserte Diesel kraftstoffqualitéat ist nun flachendeckend vorhanden. | nmmer nehr
US- Kunden interessieren sich fir die Vorteile des Cean Diesel als 'Effizienzweltneister' und
?Ver br auchs- Chanpi on', der zudem jede Menge FahrspalR bietet."

Der VDA-Préasident unterstrich: "Es sind die deutschen Marken, die die groRBen Chancen des d ean
Diesel in den USA als Erste offensiv nutzen und neue MaRstabe setzen. Sie stellen hier in
Detroit Moddelle vor, die die scharfsten Abgasgrenzwerte erfillen. Damit wird der C ean Diesel
in allen 50 US-Staaten sal onfahig, auch in Kalifornien."

Dass di ese Botschaft in den USA angekommen ist, zeigen erste Zahlen aus dem Markt. So hat
Mercedes bereits in den ersten neun Mnaten des vergangenen Jahres den Absatz von d ean
Di esel - Fahrzeugen nehr als verdoppelt. Audi, BMNund Vol kswagen stehen ebenfalls in den
Startl échern.

W ssnmann: "Es ist daher durchaus angebracht, 2008 als das Jahr des C ean Di esel - Durchbruchs
in den USA zu bezei chnen. Der bislang noch niedrige Marktanteil von 3 Prozent sollte nicht
fehl interpretiert werden: Das ist lediglich die 'Ruhe vor dem Sturmi und vor allem

nmodel | zykl i sch bedi ngt. Der Dieselanteil an den Neuzul assungen in den USA wird sich nach der
J. D. Power-Prognose bis zum Jahr 2015 auf 15 Prozent verviel fachen - di e deutschen Marken
wer den hi er ganz vorne dabei sein." Nach wie vor wirden in den USA i mvergangenen Jahr mit
rund 480. 000 Light Vehicles nehr Diesel fahrzeuge verkauft als Hybridnodelle mt gut 350. 000
Ei nhei ten.

I m Li ght-Truck-Bereich, der mit einem Marktanteil von 53 Prozent immer noch groRBer ist als das
Car-Segnent, profitieren die deutschen Hersteller von Strukturveranderungen: Wihrend der
Absatz von grofRen SUWV - traditionell die Donméne der US-Anbieter - imvergangenen Jahr um 11
Prozent zurickgi ng, legten die konpakteren Cross Utilities (CUV) um beachtliche 18 Prozent

zu. "Gerade in di esem CUV-Segnent sind die Deutschen stark. Angesichts der gestiegenen
Kraftstoffpreise ist es nicht verwunderlich, dass der Kunde sich nach effizienteren

Fahr zeugen unschaut, die angenessene Leistung mit niedrigerem Verbrauch konbini eren. D ese

Auf gabe ist nur durch technol ogi sch anspruchsvolle Antriebe zu | 6sen - und entspricht danit
der Kernkompetenz der deutschen Hersteller und Zulieferer", so Wssmann.

Wahrend der gesante Light-Truck-Markt in den USA in den |letzten vier Jahren um 6 Prozent
ruckl aufig war, haben di e deutschen Marken i hren Absatz von Light Trucks auf dem US- Markt um
60 Prozent auf 180.000 Einheiten steigern kénnen. Wssmann: "Noch gibt es offiziell das
Segnent der 'Premium SW nicht - doch di e deutschen Marken sind dabei, diesen neuen
Standard erfol greich zu setzen." So hat Audi den US-Absatz seines Q7 i mvergangenen Jahr
ebenso verdoppelt w e Mercedes den seiner G Klasse. VWist nit dem Touareg vertreten, der
Porsche Cayenne hat um fast 20 Prozent zugel egt, der BMN X5 um Uber 30 Prozent. Und neue
Produkte - wi e der GLK von Mercedes - konmen auf den Markt. "All dies zeigt: Mt
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intelligenten und anspruchsvol |l en Lésungen bietet auch der hart unkanpfte Light-Truck-Markt in
den USA groRe Chancen", betonte der VDA-Prasident.

Auch i m Car-Segnent haben di e deutschen Marken gegen den Trend den Absatz um 1 Prozent auf
768. 000 Pkw gesteigert. Der Marktanteil der deutschen Marken liegt im Car-Bereich damt Uuber
10 Prozent. Die Rangliste der Top-Seller deutscher Marken 2007 in den USA wird angefihrt vom
BMW 3er, gefolgt vom VW Jetta und Mercedes C- Kl asse, BMN 5er und der Mercedes E-Klasse. Im
Kl ei nwagensegrment werden neue Akzente gesetzt - Stichwort smart fortwo, der offensichtlich
auf dem US- Mar kt auf eine | ebhafte Nachfrage trifft.

Trotz des Gegenwi nds von der Wahrungsfront - der Euro hat seit Anfang 2007 um knapp 14

Prozent gegenuber dem US-Dol | ar zugel egt - haben die deutschen Hersteller ihre Exporte in die
USA i m vergangenen Jahr um 3 Prozent auf 570.000 Ei nheiten erhdht, gegenuber 1995 sogar nahezu
verdrei facht. Insgesanmt entfallen 13 Prozent der gesanten Pkw Exporte aus Deutschl and auf

die USA. WertnmalRig entspricht dies sogar einemAnteil von 18 Prozent. Pro exportierten Pkw
liegt der Wert mit knapp 27.000 Euro - ungerechnet fast 37.000 US-Dollar - deutlich tUber dem
Durchschnittswert aller aus Deutschland ausgefihrten Pkw (20.800 Euro).

I nsgesant wurden i m vergangenen Jahr autonobile Erzeugni sse i mWrt von ldber 23 Md. Euro in
die USA exportiert. Jeder achte durch den autonobilen Export erwirtschaftete Euro entfallt
damt auf das Geschaft mit den USA Der autonobile Handel sbil anziberschuss nmit Nordanerika
liegt bei 18 Md. Euro und betragt damit 17 Prozent des gesanten deutschen Auto-
AuRenhandel siiber schusses. Knapp ein Drittel der deutschen Gesantausfuhr in die USA (74 Md.
Euro in 2007) waren im Jahr 2007 Autonobile und Zulieferprodukte. Wssmann: "Danit hat das
Aut onpbi | seine Qualitéat als Devisenbringer Nr. 1 in der deutschen Industrie erneut bew esen.
Jeder 12. Arbeitsplatz unserer Branche in Deutschland hangt inzwi schen am US-Markt. Das sind
rund 60.000 Mtarbeiter. Wr sind also gut beraten, wenn wir in einemtransatlanti schen
Kooper ationsfeld Wrtschafts- und Technol ogi epolitik genei nsam betrei ben."

Auch di e deutschen Zulieferer bauen ihre strategi sche Position in Nordanmeri ka aus. Rund 250
Tocht erunt ernehnen, Joi nt-Ventures und Lizenznehner deutscher Zulieferer sind heute in

Nor daneri ka aktiv. Die Zahl ihrer Standorte hat sich in den letzten 10 Jahren nehr als
verdrei facht. Der Export von Zulieferprodukten in die USA ist kontinuierlich gestiegen und
betragt derzeit Uber 3 Md. Euro pro Jahr.

Von der WAhrungsseite sei 2008 fur das US-Geschaft kaum ei ne Entspannung zu erwarten, betonte
W ssmann. Unso wi chtiger werde das "Natural Hedgi ng", um Wechsel kursri si ken zu m ndern.
Mttlerweile konmmen rund 250. 000 Ei nheiten des Absatzes deutscher Marken in Nordanerika aus
der Fertigung imNafta-Raum Damit wird bereits jedes vierte Auto ei ner deutschen Marke, das
in den USA verkauft wird, in Nordanerika produziert.

W ssmann geht davon aus, dass di e Bel astungen im US-Markt - | mobilienkrise, scharfere
Kreditlinien, hdohere Kraftstoffpreise - weiter spurbar sein werden. H nzu komt, dass die
private Nachfrage, die i mJahr 2007 noch um 2,8 Prozent wuchs, imlaufenden Jahr nur noch um
voraussichtlich 1,8 Prozent zul egen wird. Wssnann: "Vor diesem Hi ntergrund erwarten wr

2008 einen US-Gesantmarkt von rund 15,7 Mo. Light Vehicles, das entspricht ei nem Rickgang um
gut 2 Prozent. Der Druck im Markt bleibt al so bestehen. Dennoch erwarten wir, dass die

deut schen Marken weiter wachsen werden."”
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