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Adventszeit ist Spendenzeit: Jeder zweite Deutsche gibt 110 Euro
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Akt uel |l e PwWC- Unfrage: Spenden auf Vorjahresniveau, jeder zweite
Deut sche gibt allerdings gar nichts / Soziale und wohltatige
Zwecke vor Kindern und Umelt- und Tierschutz / Westdeutsche und
die Generation 50 plus sind am grol3zugi gsten

In fast jedem Briefkasten | anden derzeit Werbebriefe von
Spendenor gani sati onen, Adventszeit ist Hochsai son. Um Spenden bitten
I ohnt sich in Deutschland: Fast jeder zweite Deutsche hat im
| auf enden Jahr durchschnittlich 110 Euro gespendet oder wird dies
noch tun. Die neisten Spender (73 Prozent) geben so viel wie im
Vorjahr, jeder Zehnte wird seine Spenden jedoch reduzieren. Jeder
zweite Deutsche spendet in diesem Jahr gar nichts (53 Prozent). Zu
di esem Ergebni s kommt eine reprasentative Unfrage der
W rtschaftsprifungs- und Beratungsgesell schaft PricewaterhouseCoopers
(PwC), die vergangene Wche durch das Marktforschungsinstitut tns
Emmi d dur chgef ithrt wurde. Befragt wurden 1.000 Bundesbirger uber 14
Jahre.

Generation 50 plus ist mt durchschnittlich 134 Euro am
grof3zigi gsten

Wahrend di e Befragten aus den neuen Bundesl &ndern angeben, im
Durchschnitt 70 Euro zu spenden, sind es bei den Birgern aus den
al ten Bundesl &ndern 118 Euro. Deutliche Unterschiede zeigen sich auch
in den Altersgruppen: Unter den jlingeren Befragten zw schen 14 und 29
Jahren spendet jeder vierte Befragte. Diejenigen, die in dieser
Al t er sgruppe spenden, bringen es nach ei genem Bekunden pro Kopf auf
ei nen Durchschnittsbetrag von 63 Euro. Die CGeneration 50 plus ist
nach ei gener Aussage am grof3zigi gsten und stellt mt
durch=schnittlich 134 Euro nehr als das Doppel te zur Verfligung.

Sozi al e und wohl tati ge Zwecke sowi e Ki nder haben héchste Prioritat

" Spenden fur wohlté&tige und sozial e Zwecke stehen auf der
Rangl i ste der Spender klar an erster Stelle, dicht gefol gt von
Spenden fur Kinder und Jugendliche”, so Dieter Horst, Spendenexperte
i m Berei ch Sustainabl e Busi ness Sol utions bei PwC. 41 Prozent der
Bef ragt en spenden in 2007 Geld fuar Whltatigkeit und Sozi al es (siehe
Gafik 2), 33 Prozent erklarten hingegen, hauptséachlich fir Projekte
oder Organi sationen zu spenden, die Kinder und Jugendliche
unterstitzten. Der Anteil der Frauen, die fir Kinder und Jugendliche
spenden ist dabei deutlich hdoher (39 Prozent) als derjenige der
Manner (27 Prozent). Die Ostdeutschen geben h&aufiger an, Geld fir die
Bel ange von Ki ndern und Jugendlichen zu spenden als West deutsche (38
vs. 32 Prozent).

Unmvel t- und Tierschutz Uberw egend von jungen Spendern untersttzt

Bei m Thema Umnel t- und Ti erschutz zei chnet sich ein deutlicher
Unt er schi ed zwi schen den Generationen ab: Wahrend 17 Prozent der
jungen Befragten zwi schen 14 und 29 Jahren angeben, fir Umnnelt- und
Ti erschutz zu spenden, sind es in der &ltesten Befragtengruppe 60
pl us gerade einmal funf Prozent, also nur jeder Zwanzigste.

Unt er schi edl i che Bedeutung wi rd dem Thenma Umnel t- und Tierschutz
of fensichtlich auch in West und Ost zugenessen: Zwdlf Prozent der
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Befragten in westlichen Bundesl andern unterstitzten Projekte und
Institutionen mt finanziellen Zuwendungen, wihrend i m Gsten
| ediglich sechs Prozent hierfir Geld spenden.

Sport, Bildung, Kunst und Kultur sind die Verlierer

"Die Erkenntnis, dass die offentliche Hand in den | etzten Jahren
i hre finanziel-le Unterstitzung fir Sport, Bildung, Kunst und Kul tur
reduzi ert hat und deshal b Unternehmen und private Spender hier nehr
| ei sten missen, ist bei den Deutschen offensichtlich noch nicht
angekommen", neint Dieter Horst. Nur so |asse sich die geringe
Bedeutung von Sport, Bildung, Kunst und Kultur als Spendent hena
erkl @&ren. Nur zwei bzw. ein Prozent der Befragten wirden in der
Haupt sache fir di ese Thenmen spenden - trotz Pisa-Di skussion und der
Bedeutung des Breitensports. Auffallig ist, dass imGsten die
Bereitschaft fur Sport und Bildung zu spenden nmit jeweils vier
Prozent der Befragten hoher ist als imWsten (1 Prozent). Aber auch
di e geringe Spendenbereitschaft fur |okale und regionale
Institutionen und Projekte (6 Prozent der Befragten) oder fdur
politische O ganisationen (3 Prozent) sind H nweise darauf, dass |dee
und Bedeut ung ei nes birgerschaftlichen Engagenents noch nicht
ausrei chend das Spendenverhal ten der Deut schen durchdrungen haben.

Grafik 1: Durchschnittliche Hohe der privaten Spenden

G afik 2: Fur wel che Zwecke haben Sie in diesem Jahr 2007
haupt sachl i ch gespendet ?

Weitere Informationen erhalten Sie bei:

Di eter Horst PricewaterhouseCoopers AG WPG Sust ai nabl e Busi ness
Sol utions Tel: (069) 9585 - 1397 E-Mail: dieter.w horst@e. pwc. com

Redakt i onshi nwei s:

Di e Pricewat erhouseCoopers AG Wrtschaftsprifungsgesell schaft ist
in Deutschland mit 8.390 Mtarbeitern und ei nem Unsat zvol unen von
rund 1,35 MIliarden Euro eine der fihrenden Wrtschaftsprifungs- und
Ber at ungsgesel | schaften. An 28 Standorten arbeiten Experten fir
national e und internationale Mandanten jeder G 6Re. PwC bietet
Di enstl ei stungen an in den Berei chen Wrtschaftsprifung und
pruf ungsnahe Di enstl ei stungen (Assurance), Steuerberatung (Tax) sow e
in den Berei chen Transaktions-, Prozess- und Krisenberatung
(Advi sory).
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