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Radikale Anderungen in der Kommunikationslandschaft fordern die Branche heraus

01.11.2007 - 16:04 Uhr, PR Club Hamburg e.V.
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Am M ttwoch, 31. Oktober 2007, drehte sich auf der Veranstaltung
des PR O ub Hanburg alles umdie Zukunft der Kommuni kation. |Im Hotel
Louis C. Jacob diskutierten vor mehr als 150 Teil nehnern Dr. Bernd
Buchhol z (GtJ- Zei tschriftenvorstand), Dr. WIIns Buhse (Director
Mar keting Core Media AG, Carsten Neitzel (G- Radio Hanburg), Dr.
Wal ter Richtberg (Medienkoordinator des Hanmburger Senats), Dietrich
Schul ze van Loon (Ml than van Loon Communi cati ons Consul tants GrbH
und GPRA-Préasident) und Dr. M chael Trautmann (G- Kenpertraut mann
GrbH) Uber die Trends in der Konmuni kati onsbranche.

Gespannt verfolgten die Mtglieder und Giste des PR C ub Hanburg
auf der seit Wbchen ausgebuchten Veranstaltung "Di e Zukunft der
Komuni kati on i m21. Jahrhundert” den Schl agabtausch zw schen den
Spi t zen der Konmuni kati onsbranche der Medi enstadt Hanmburg. Wl che
Medi en werden infol ge des sich wandel nden Medi ennut zungsver hal t ens
vom Mar kt verdrangt? Wel che Konmuni kati onsi nstrunente gew nnen an
Rel evanz?

Al'l e Gespréachsgaste stimten dahi ngehend Uberein, dass jede
Medi engat t ung durch neue Technol ogi en i hre spezifischen Chancen hat
und si e wahrnehmen wird. Das Radio werde sich nit neuen digitalen
St andards auf ein verandertes Medi ennut zungsverhalten einstellen, so
Carsten Neitzel. Er sieht im Zusammenwachsen von bewegten Bildern und
Tontechni k viel faltige Mglichkeiten fir sein Medium

Dr. Bernd Buchhol z setzt trotz der stagnierenden
Medi ennut zungszeit im Zeitschriftenmarkt auch kinftig auf den
Print-Bereich: "Die urspringlichen Print-Mrken nmissen sich
wei terentw ckeln zu Medi enmar ken, bei denen Print- und
Non- Pri nt - Angebot e sich wechsel seitig erganzen." Buchhol z sieht die
Journal i sten auch kiunftig als Gatekeeper.

Al's Vertreter des Wb 2.0 machte Dr. WI Il ms Buhse deutlich, dass
di e Vernetzung und di e Enpfehlung von Usern des world wi de web einen
i mrer hoheren Stell enwert im Meinungsbil dungsprozess ei nnehnmen. FEr
beschrei bt das Web 2.0 nicht als Technol ogi e, sondern als Haltung.

Der Wechsel von der Push- zur Pull-Konmuni kation bedeutet fiur die
PR- und auch Werbebranche, dass die Ziel gruppenansprache interaktiv
gestaltet werden nuss, ummnit den Offentlichkeiten und Verbrauchern
auf allen Ebenen konstruktive Dial oge fihren zu kdnnen.

G aubwir di gkeit und Transparenz bil den dabei die Basis der
Komuni kat i on.

Durch di e Forderung von Tal enten michte Dr. Walter Richtberg den
Medi enst andort Hanburg st arken, der einst durch
Medi enper sénl i chkeiten grol3 geworden ist. Dabei soll dem
mul ti medi al en M x der Konmuni kati on vermehrt Rechnung getragen
wer den.

Uber den PR C ub Hamburg e.V.:
Der PR C ub Hanburg e.V. ist das branchenibergreifende
Konmuni kat i onsforum fur die PR in Norddeutschland. Er bietet mt
sei nen acht Veranstal tungsrei hen praxi snahe Fortbil dung und
Net wor ki ng fir PR-Profis, Unternehner und alle Interessierten.
Unter seinem d aim"Hanburg macht PR' setzt er sich aulRerdem fir eine
St arkung des traditionsrei chen PR Standorts Hanmburg und fir
post gradual e PR- Ausbi | dungsgange nit anerkannten Zertifizi erungen
ein.
Heute hat der PR Club Hanburg ca. 30 Firmenmitglieder, ca. 25
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Sponsoren und Kooperationspartner, sowie ca. 130 I|ndividual mtglieder
und i st als geneinnutzi g anerkannt.

@@ nf bl k@@

Pr essekont akt :

Si nrone Hopf

PR C ub Hanmburg e. V.
G olRer Grasbrook 15
20457 Hanburg

Tel.: 040 / 36 09 76 30
Fax: 040 / 36 09 27 50
E-Mai | : sh@r-cl ub- hanburg. de
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