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VIL Wolfsburg-Presseservice: VL Wolfsburg prasentiert mit neuem Fanartikelkatalog
neue Kommunikationsstrategie

Geschaftsfihrer Fuchs: "Ein gewagtes und auffalliges Produkt”

Exklusive Party mit 300 Fans

31.10.2007 - 19:35 Uhr, VIL Wolfsburg-FulRball GmbH

Wl fsburg (ots) - Mt der heutigen Préasentation des aktuellen
Fanarti kel katal ogs fallt fir FuBball-Bundesligist VL Wl fsburg der
Startschuss fiur eine neue Konmuni kati onsstrategie. Ab sofort zeigt
sich der Klub "gruner, nmutiger und griffiger", we
Vf L- Geschéaf t sf uhrer Kl aus Fuchs am heutigen Mttwochabend (31.

Okt ober) bei m Pressegespréach auBerte, dass erstmalig zu ei nem sol chen
Anl ass stattfand. "Mt dem Katal og versuchen wir, neue Wege zu gehen.
Dies ist unsere neue Handschrift. Das Produkt mit dem Mdtto

'"Fantuni ng' ist gewagt und auffallig, orientiert sich aber trotzdem
an unseren Fans und an unserem Haupt sponsor Vol kswagen. "

Der VfL Wl fsburg hat einen hohen Aufwand betrieben und mt
Frithjof Ohm einen nanmhaften und international bekannten Fotografen
engagiert. "Auf den Bildern ist deutlich zu erkennen, dass unseren
Spi el ern das Shooting SpalB gemacht hat", so der Geschaftsfihrer. Mt
den VfL-Profis Marcelinho, Ricardo Costa, Facundo Quiroga, Ashkan
Dej agah und Dani el Baier posierten gleich funf "Wl fe" fir den
Kat al og. | nsgesant dauerte das Fotoshooting drei Tage und fand
bereits Ende August statt. Fuchs: "Das Ergebnis kann sich wrklich
sehen | assen. "

Zentral es Kommuni kati onsi nst runent

Fir VfL-Marketingleiter Marco Hopp ist der Fanarti kel katal og ni cht
nur ein zentral es Komruni kationsinstrunent, sondern auch ein
I mgetréager. "Uber 50 Prozent der VfL-Fans sind unter 30 Jahre jung,
rund 40 Prozent der Anhdnger weiblich. Dies war fir uns die Basis, um
di ese Form der Gestaltung zu wahl en, die sich auch kunftig unter
anderemim |nternet und bei der Werbung wi derspiegelt", erklarte er.

In der Liga MaRstabe setzen

Das Produkt - Hi ghlight des 76-seitigen Katal oges sind unter anderem
ein Lowider-Fahrrad imWert von 1.250 Euro, aber auch spezielle
Henden der Firma "Di ckies". Hopp: "Wr haben etwas Einzigartiges
geschaffen. Der VfL Wl fsburg wird danmit in der Liga Mast &be
setzen." Der Katal og ist auch online unter der klubei genen Honmepage
www. vfl -wol f sburg. de verfigbar und kann per Musklick durchgebl attert
werden. "Aufer uns bietet das in der Liga nur der FC Bayern Minchen
und der FC Schal ke 04."

Fiur die erste Auflage wurden 25.000 Katal oge gedruckt, die
i nzwi schen an Uber 13.000 Fans verschi ckt worden sind. Das Deutsche
Sport Fernsehen (DSF) berichtete am heutigen Mttwchabend von der
Prasentati on und anschlielenden Party, zu der exklusiv rund 300 Giste
ei ngel aden sind. Darunter Mtglieder des Wil fi- und Wbl f ed ubs,
Vertreter von Vol kswagen und der beteiligten Agenturen deep bl ue
sports aus Hanmburg und Miller & Sinobn aus Wl fsburg sowi e die
Mtarbeiter des ViL Wl fsburg.

Wl f sburg, 31. Cktober 2007

Mt sportlichem G uf3
I hr
Team Presse- und Offentlichkeitsarbeit
der VL Wl fsburg-FuBball GrbH
Ansprechpartnerin: Barbara Ertel-Leicht
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Besuchen Sie auch das Presseportal des VfL Wl fsburg unter
www. vfl - presseportal . de
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