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Dissel dorf (ots) - Berlin, 31. Cktober 2007. 754 MIlionen User
haben i m August weltweit 61 MIIliarden Suchanfragen i mlnternet
gestellt. Das ergab eine Studie des Marktforschers conScore. In
Eur opa haben demmach 210 M I 1lionen Anwender eine Suchmaschi ne von
i hrem Heim oder Arbeitsplatzrechner aus genutzt und dabei 18
M1 liarden Suchanfragen gestartet. Anfragen aus Internetcafes und via
Handy oder PDA wurden nicht mitgezahlt. Die neisten Suchanfragen
|iefen Uber Google (37 MIliarden), gefolgt von Yahoo mt 8,5
MIliarden und Baidu.commt 3,2 MI|liarden. Mcrosofts Suchmaschine
Live.comlandet nmit 2,1 MIliarden Anfragen auf Platz 4. (chip.de,
17.10. 2007) .

Di e Marktmacht der kl assi schen Suchmaschi nen scheint al so
ungebrochen, doch neue Marktpl ayer wi e ask.com blinkx.com

Eurekster, like.com M ster Wng, Qpe, Wkisari dréangen mt
verfeinerten Suchtechnol ogi en auf den Markt. WAs sich hinter
Enterprise-, Local-, Mbile-, Social-, Semantic- oder

Uni ver sal - Suchmaschi nen verbirgt und di e Bedeutung di ese Dienste in
der Internetwelt diskutieren Medi enexperten auf der

EUROFORUM Konferenz " Die Macht der Suchmaschi nen"” (13. und

14.12. 2007, Berlin). Thematische Schwerpunkte sind neben den

Spezi al - Suchmaschi nen di e Suche als Erfol gsfaktor in Unternehnen,
Qual it atsfaktoren fir Suchmaschi nen, Suchnmaschi nen- Marketing sow e
medi enpolitische und rechtliche Aspekte. Witerhin diskutieren die
Vertreter der vier groRen Suchmaschi nen-Betrei ber Lycos, Yahoo,

M crosoft und Googl e Uber die Zukunft der Suchmaschi nen.

Neue Sucht echnol ogi en
Das Thena Local Search wird Dr. Frank Meik (Geschaftsfihrer, MN
Verl ag) bel euchten und vor allemdie Bedeutung fir regionale
Zei tungsver| age herausstellen. We Suche neue Mirkte erschlielRen kann
und Suche damit zum Erfol gsfaktor fir Unternehnen wird, erlautert der
CEO des norwegi schen Schi bstedt-Verl ags M kal Rohde. Di e Bedeutung
von Enterprise-Search, also einer Suchtechnol ogie innerhalb von
Unt ernehrmen, erl &utert M chael Hack. Der Regional Vice President EMEA
Central & South bei Fast Search & Transfer Deutschland geht in seinem
Vortrag auf di e Bedeutung des Wb 2.0 fir Unternehmen ein und stellt
Anwendungsf el der von Sucht echnol ogi en i nnerhal b von Unternehmen vor.

Soci al Booknar ks, auch als Sozial e Lesezei chen bekannt, sind
I nternet-Lesezeichen, die imlInternet oder Intranet von verschi edenen
Benut zern durch genei nschaftliches |Indexieren erschlossen und nittels
ei nes RSS-Feeds bereitgestellt werden. Zu den bekanntesten gehort
M ster Whng, eine deutschsprachi ge Anwendung fir Soci al Booknar ki ng.
Christian C awi en, Pressesprecher der Medi enagentur construktiv, die
diese Seite betreibt, wird Ansédtze und Konzepte des Soci al
Bookmar ki ng darstellen und auf die Bedeutung fur das Online-Marketing
eingehen. Die Seite startete i mFrihjahr 2006 und z&hlte i m Septenber
2007 uUber 2,6 MIIlionen Lesezeichen. (ww.w Kipedia.de).

Qual itat der Suchmaschinen
Bi sher wurden zu weni ge oder einseitige Aspekte fur die
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Qual i t 4t sbewertung von Suchmaschi nen bericksichtigt, nmeint Prof. Dr.
Di rk Lewandowski (Hochschul e fir Angewandte W ssenschaften Hanburg).
Ni cht nur die Technik der Suchnaschinen sollte bewertet werden, auch
ihre Nutzer hatten Einfluss auf die Qualitat. Wchtigstes Kriterium
sei die Rel evanz der Suchergebni sse. Es herrsche noch eine D skrepanz
zwi schen den Angeboten der Suchmaschi nen und den Bedirf ni ssen der
Besucher, so der Experte. ( ww.at-web.de/blog, 16. Juli 2007) In
seinem Vortrag auf der EUROFORUM Konferenz stellt Lewandowski
Kriterien zur Qualitatsmessung vor und sucht anhand enpirischer

Bef unde di e beste Suchnaschi ne.

Sear ch- Engi ne- Mar ket i ng
Ei ner aktuellen Forrester-Studie zufolge wird der Online-Wrbemarkt
wei ter wachsen. In Deutschland werden fir Suchmaschi nen- Marketing
(SEM fast zwei MIliarden Euro veranschlagt. Hi er sehen die Forscher
mt einem 2,5-fachen Zuwachs verglichen zum Jahr 2007 den groften
Wachst umsnmar kt. We Suchmaschi nen- Marketing effektiv ungesetzt wird
und mit welchen Strategien sich der Return on Advertising Spend
(ROAS) steigern |last, erlautert der Vizeprasident des
Bundesverbandes fur Digitale Wrtschaft, Harald R Fortmann.

Unter dem Titel "Google und die Denokratisierung der Marken:
Kontrol | verlust in der Markenfihrung" berichtet Nico Zorn, Leiter
Online Marketing der artegic AG w e usergenerierte Inhalte das
Mar kenbi | d beei nfl ussen und wel che Rel evanz dadurch Webl ogs im
Suchmaschi nen- Mar keti ng zukommt. Das vol | standi ge Programmist im
I nternet abrufbar unter: www. eur of orum de/ ot s- suche07
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