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Repréasentative Studie stern MarkenProfile 12: 340.000 Deutsche bloggen regelmafig.
Insgesamt zahlen gut zwei Millionen zur "Blogosphere"

11.10.2007 - 10:50 Uhr, Gruner+Jahr, stern

Hamburg (ots) - Rund 880.000 deutschsprachige 14- bis 64-jahrige
Internetnutzer schreiben gelegentlich in ihremeigenen Bl og, 340.000
tun dies regel maBi g. Dies geht aus der aktuellen repréasentativen
Studie stern MarkenProfile 12 hervor. Der Kreis derjenigen, die
Beitrage in frenden Wbl ogs kommentieren, fallt mt 1,6 MIIlionen
deutlich groRer aus. Fasst man bei de G uppen zusammen und errechnet
di e Uber schnei dungen, so | &sst sich die deutsche "Bl ogosphere" auf
insgesant 2,1 MIIlionen nmehr oder weniger aktive Teil nehmer
ver anschl agen.

I mengeren Kreis der 880.000 Wbl og-Betrei ber domni ni eren Manner

mt einemAnteil von 61 Prozent. Die Halfte aller Blogger ist

zwi schen 14 und 29 Jahre alt. Rund 36 Prozent befinden sich als
Schil er, Azubis oder Studenten noch in der Ausbildung. Deutlich
Uberrepréasentiert sind mt einemAnteil von 21 Prozent aber auch
beruf st ati ge Conput er - Experten. Wahrend der durchschnittliche
Internetnutzer pro Woche insgesant elf Stunden aus privaten oder
beruflichen Ginden imWrld Wde Wb verbringt, sind es bei den
Bl oggern 26 Stunden. Auch andere Wb 2. 0- Angebote wie WKkis und
Comunities werden dabei in stark Uberdurchschnittlichem MaRe
genut zt.

Bl ogger haben ein wesentlich breiteres Interessenspektrumals die
Gesant heit der knapp 35 MIlionen Internetnutzer. So interessieren
sich 71 Prozent der Blogger fur Politik, 70 Prozent fir Wrtschaft,
77 Prozent fur Natur- und Umnel tschutz, 82 Prozent fir Psychol ogie
und 57 Prozent fir Kunst und Kultur. Aufféllig ist ein ausgeprégter
"Grass-Roots"-ldealisnmus: "lch finde es gut, dass jeder, der will, im
Internet etwas veroffentlichen kann, und so eine Gegengew cht zur
Macht von Medi en und Konzernen entsteht”, sagen fast vier Funftel der
Bl ogger. Zugl ei ch bekunden 56 Prozent, dass sie den Wbsites
bekannt er Medi en nehr Vertrauen entgegenbringen als den Informationen
auf anderen Internetseiten. Blogger nutzen tagesaktuelle klassische
Medi en, al so Fernsehen, Radio und Zeitung, in nur durchschnittlichem
MaRe, Bicher und Zeitschriften hingegen haufiger als andere
I nt er net nut zer.

Die Studie MarkenProfil e erscheint als Reprasentativ-Erhebung des
stern alle zwei Jahre und untersucht das Konsunverhal ten, die Marken-
und Medi enpr &f erenzen der Deutschen. MarkenProfile 12 wurde zusamen
mt dem Hei del berger Institut Sinus Sociovision entwi ckelt und wi dret
sich besonders der Frage, wel che Mediennentalitaten sich imdigitalen
Zeitalter heraushbilden. Die Studie basiert auf rund 10.000 Interviews
imZeitraum Marz bis Mai 2007. Weitere Informati onen i mInternet
bi etet der stern unter ww. markenprofile.de.
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