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Berlin (ots) - Der Deutsche Fachjournalisten-Verband (DFJV)
veroffentlicht heute ein Papier mit zehn Thesen zum Verhal tnis von
Webl ogs zum kl assi schen Jour nal i snus.

Di e neuen Mglichkeiten, imlInternet zu publizieren und zu
i nteragi eren, werden oft unter dem Begriff "Wb 2.0" zusammengef asst.
Besonders die Option, ohne groRRen Aufwand ei gene Text-, Video- oder
Audi obeitrédge imNetz zu vero6ffentlichen, wird von vielen Nutzern
begei stert aufgegriffen. Das hat zur Fol ge, dass oft vor dem Zerfal
des Informations- und Nachrichtennmonopol s der kl assi schen Medi en
gewarnt wird. Daraus leiten sich wi ederum Sti nmen ab, die den
Journal i smus als sol ches durch di ese Entw cklung gef dhrdet sehen und
daher reflexhaft davor warnen, bezi ehungswei se di ese neue Erschei nung
pauschal disqualifizieren wollen

Der DFJV nimmt dagegen in seinen Thesen eine differenziertere
Bet racht ungswei se vor und macht vor allem auf die Chancen auf nerksam
die sich fur Journalisten durch die neuen Publikationsformen we
Bl ogs, Pod- und Vi deocasts ergeben. Der Verband stellt daher nit
sei nem Posi ti onspapi er zehn Thesen Uber die gegenseitigen Bezlge
zwi schen den neuen Publikationsmbglichkeiten des "Wb 2.0" und dem
kl assi schen Journal i snus auf.

Di e Thesen des DFJV lauten wie fol gt:

1. Blogs sind keine Konkurrenz zu journalistischen Angeboten,
sondern eine Erganzung. Sie kénnen nicht auf die Infrastruktur von
vol | ausgest att et en Redakti onen zurickgreifen und sind daher auf die
Berichterstattung von Medi en angew esen. Ein Ersatz der
traditionell en Medien durch di ese neuen Angebote kann schon deshal b
nicht stattfinden, weil zahlreiche Blogs Berichterstattung aus den
Medi en aufgreifen, zitieren und komrentieren und D skussi onen so erst
angest oBen wer den

2. Bl ogs kdnnen durch eigene Berichterstattung Uber Medien die
interne Blattkritik ergéanzen, wenn sie von den Medi en ernst genonmen
wer den. Zudem kénnen Bl ogs Beri chterstattungsfehl er aufdecken und so
zur gesteigerten Qualitat der Medien beitragen. Sie sind daher ein
Raum f ur das unnittel bare Echo der Medi enkonsunenten.

3. Auch "Leserreporter"” und "Leserfotografen" kénnen ein
journalistisches Angebot nur erganzen, nienals ersetzen. Dabei weist
der DFJV darauf hin, dass die Leser bei ihren Einreichungen unter
Urst dnden in Konflikt nmit dem Presserecht geraten kdnnen. Es obli egt
der Verantwortung der Verlage, dies durch Prifung zu verhindern

4. Bl ogs konnen als Quelle fir Insider-Informationen, |deengeber
und generelles Recherchem ttel dienen. NaturgemifR ist dabei der
subj ektive Charakter eines Wbl ogs zu beachten. Eine Prufung der
Inhalte ist obligatorisch, der Journalist bewahrt auch bei Bl ogs
sei ne Gat e- Keeper - Funkti on.

5. Obwohl Bl ogs vor allem Meinungen w derspi egel n, kdnnen
Journalisten dort auch Expertenw ssen in spezialisierten Fach-Bl ogs
finden. Diese N schen kénnen vor allemfir Fachjournalisten wertvol
sein.

6. Blogs sind frei von den wirtschaftlichen und hierarchi schen
Zwangen des Verl agsbetriebs und verfolgen in der Regel keine
komerziellen Interessen. Danit bieten sie den nétigen Freiraum um
al s kreativer |deengeber fir die klassischen Medien di enen zu kdnnen.

7. Durch ihre Subjektivitéat eroffnen Blogs Journalisten einen
ungefilterten Blick in Debatten Uber aktuelle gesellschaftliche


http://www.presseportal.de/pm/50854/1062732/deutscher-fachjournalisten-verband-veroeffentlicht-thesenpapier-zum-thema-weblogs-und-journalismus
http://www.presseportal.de/pm/50854/1062732/deutscher-fachjournalisten-verband-veroeffentlicht-thesenpapier-zum-thema-weblogs-und-journalismus

Entwi ckl ungen. Imldeal fall kdnnen Journalisten so auf ein breiteres
Mei nungsspekt rum zur tckgrei fen und Debatten besser beschrei ben.

8. Journalisten kdnnen Blogs als Interaktionsinstrument nmit ihren
Lesern, Zuhorern und Zuschauern nutzen. So kann der Journalist in den
Di al og jenseits des Leserbriefes treten. AuRerdem hat der Journali st
di e Mbiglichkeit, auf dieser Plattformdie "Geschichte hinter der
Geschichte" darzustellen, etwas was in den klassi schen Medien
aufgrund Zeit- und Pl atzmangel s nicht ndglich ist.

9. Der journalistische Nachwuchs kann bei entsprechender
Bereitschaft von den neuen Publikationsformen Bl og und Podcast
profitieren. Nachwichsjournalisten kdnnen durch diese
Kommuni kat i onsf or nen das Verfassen von Text-, Video- und
Audi obei trdgen uben und ent sprechende Erfahrung sameln. G eichzeitig
kénnen sie von der direkten Reaktion ihres Publikuns profitieren.

10. Journalisten sollten sich daher der neuen Entwi cklung of fen
und gel assen nahern und di ese Fornate sel bst ausprobieren.

"Ei ne rickwartsgewandte Kritik an di esen neuen
Publ i kati onsnmigl i chkeiten bringt die Branche nach Ansicht des DRIV
nicht weiter. Es gilt, sich vor allemmt den Chancen di eser ohnehin
ununkehr baren Entw ckl ung ausei nander zuset zen", so Thomas Dreesen,
Vor st andssprecher des DFJV. "d eichzeitig warnen wir davor, dass
Ver| age versuchen, Medi enkonsunenten als Content-Lieferanten zu
m ssbrauchen, um dadurch redaktionell e Ressourcen wegrationalisieren
zu kénnen", gab Dreesen zu bedenken. "Um den Qualitéatsstandard in
ei nem Medi um zu halten und zu steigern, werden auch in Zukunft
fachlich qualifizierte Journalisten nicht zu ersetzen sein.", so
Dreesen weiter.

Das ausfuhrliche Thesenpapi er kann unter
http://ww. presseportal . de/ go2/ Thesenpapi er heruntergel aden werden
wer den.
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