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Werbewirkungsstudie der TOMORROW FOCUS AG belegt:

Online-Video-Ads fuhren zu einer noch héheren Werbewirkung als sonstige Online-
Werbeformen

20.09.2007 - 09:31 Uhr, TOMORROW FOCUS AG

Minchen (ots) - Minchen, 20. Septenber 2007 - Die aktuelle

Wer bewi r kungsst udi e der TOMORROW FOCUS AG kommt zu ei nem ei ndeuti gen
Er gebni s:

Onl i ne- Vi deo- Ads fihren in Bezug auf Werbeerinnerung, Markeni mage und
Aktivierung zu ei ner noch héheren Werbew rkung, als sonstige

Onl i ne-Werbeformen. Die hochste Werbew rkung wird durch die

konbi ni erte Anwendung von Vi deo- Ads und Standardwerbenmitteln
erreicht.

Die TOMORROW FOCUS AG stellt am konmenden M ttwoch auf der OVD,
der Leitnesse fiur digitales Marketing in Disseldorf, ihre aktuelle
Wer bewi r kungsst udi e zum Thema Onl i ne- Vi deo- Ads vor.

Vi deo- Ads sind 15 bis 20 Sekunden | ange, klickbare QOpener-Spots, die
vor redaktionell em Vi deo- Content gezeigt werden.

Anhand der Online-Kanpagne zu Sonys neuem Blu-ray D sc BDP-Sl1
sollte die Frage nach der Wrkung von Online-Video-Ads im Vergleich
zu kl assi schen Online-Werbefornen gekl art werden. Die Sony
Deut schl and GrbH setzte in ihrer Kanpagne neben Vi deo-Ads die
St andar dwer benmi ttel Skyscraper, Superbanner und Medi um Rectangl e ein.

Di e Ergebni sse beruhen auf einem Fel dexperinment, in dessen Rahnen
2142 Besucher der Seiten von FOCUS Online, CH P Online und Sevenl oad
an ei ner Online-Befragung teil nahnen.

Unt ersucht wurden di e Aspekte Aufnerksankeitsl eistung,
Wer beeri nnerung, Gefallen, Markeni mage und Akti vi erung.

Di e Ergebni sse sprechen fur sich: Bei Aufmerksankeit und
Wer beeri nnerung waren Vi deo- Ads den Standardwerbenitteln deutlich
Uber | egen. Wirden Vi deo-Ads in Konbination mt Standardwerbenmtteln
gesehen, stieg die Werbew rkung nochrmals. So erinnerte sich mt 32,3%
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fast jeder Dritte ungestitzt an Online-Wrbung von Sony.

Vi deo- Ads schnitten auch bei m Thena Werbenmittel -Gefal |l en besser
ab. Sie wirden als unterhaltsaner wahrgenomren und gefiel en den
Befragten auch besser als sonstige Online-Wrbung. Entsprechend
erhielt das Video-Ad die Note 2,5, wdhrend die Standardwerbemnittel
mt Note 3,2 bewertet wurden.

Die Studie belegte des Witeren, dass das | nmage einer Marke durch
Vi deo- Ads positiv beeinflusst werden kann. So beurteilten Personen,
die das Video Ad gesehen hatten, die beworbene Marke
Uberdurchschnittlich oft als unverwechsel bar und synpat hi sch.

Di e Aktivierungsleistung von Video-Ads spricht ebenfalls fir diese
Werbeform Die Studie zeigte, dass das Produktinteresse und die
Kauf berei tschaft durch das Video Ad auf ein hohes N veau gesteigert
wur den. Bei spi el swei se | ag das Produktinteresse nmt 52, 7% bei
Personen nmit Kontakt zum Vi deo-Ad rund 6 Prozent punkte hoher, als bei
Personen, die nur die Standardwerbenmittel gesehen hatten.

"Unsere Untersuchungen zei gten, dass die Effekte von klassischen
Onl i ne-Werbeformen in Bezug auf Werbeerinnerung, Markeni mage und
Aktivierung von denen des Video Ads nochmal s Ubertroffen werden. Die
best en Ergebni sse konnten wir bei m konbi ni erten Einsatz von Vi deo Ads
und St andardwerbemtteln feststellen", so Andrea Eckes, Head of
Mar ket & Medi a Research, TOMORROW FOCUS AG
"Das Fazit unserer Studie |autet daher kurz gesagt - Online-Wrbung
wirkt, Online-Video-Ads wirken noch besser", so Eckes abschliefllend.

Wei t er f ihrende | nformationen:
Inga Brieke, Market & Media Anal yst, TOMORROWN FOCUS AG wird die
detaillierten Ergebnisse der Video-Ad-Studie am M ttwoch, den 26.
Sept enber 2007 von 12: 30 Uhr bis 13:20 Uhr auf der OVD in Dissel dorf
i m Rahnen des Wor kshop- Progranmms vorstellen (Messe Dissel dorf, Halle
9, Workshop Raum 2).
Der Berichtsband zur Video-Ad-Studie steht ab 26. Septenber 2007
unter ww. tonorrow focus. de/ Studi en/ zum kost enl osen Downl oad zur
Ver f ligung.

Uber di e TOMORROW FOCUS AG
D e TOVORROW FOCUS AG (WKN 532 549), Minchen, zahlt zu den fuhrenden
Medi enanbi etern von Internet- und Printprodukten in Deutschland. Die
Gesel | schaft publiziert anspruchsvolle |Informations- und
Ent ert ai nnent - Angebot e fir Endkunden, entw ckelt und betrei bt
ver| &ssliche, zukunftswei sende System, Content- und
Kommuni kati onsl 6sungen fir Unternehnmen mit konmuni kati ven
Her ausf or derungen und vermarktet attraktive Ziel gruppen nit hohen
Rei chweiten und crossnedi al en Pl attformen an Kooperati onspartner.
Auch nach Pagel npressions (lUber 1 MIIliarde Seitenabrufe pro Mnat)
gehort di e TOMORROW FOCUS AG zu Deut schl ands gr 63t en
Online-Vermarktern (gemalR | VW 6/2007). Haupt gesel | schafter der
borsennoti erten Aktiengesell schaft ist das Medi enunt ernehmen Hubert
Burda Medi a.
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