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AXE Unilever

Jetzt wissenschaftlich bewiesen: Es gibt den AXE Effekt!
Wer gut riecht, kommt auch gut an - neue Forschungsergebnisse belegen: Der AXE
Effekt macht Manner wirklich attraktiver

05.09.2007 - 10:00 Uhr, AXE Unilever

Hanmburg (ots) - Am 20. Septenber 2007 erstmals im TV auf Prem ere
zu sehen: Die Verfilmung "Das Parfium von Patrick Suskind. Die
Geschi chte des begnadeten Parfuneurs Jean-Baptiste Grenouille, der
beschliellt, sich einen Duft zu kreieren, dem keiner w derstehen kann
und daf ir zum Mirder wird. Jenseits dieser literarischen Fiktion
haben es die Manner deutlich |eichter bei den Frauen zu punkten, denn
Dank AXE gi bt es verfuhrerische Difte, die bei der Angebeteten
garantiert henmungsl oses Verl angen ausl 6sen!

Di e Kanpagnen der Marke AXE zeigen seit jeher eindrucksvoll, was
Difte i m Gemit szustand von Frauen auszul 6sen vernbgen: Kaumwi ttern
sie den verfiuhreri schen AXE-Duft eines Mannes, schaltet sich ihr
rati onal es Denken aus und sie sind ihren Instinkten hilflos
ausgeliefert.

Dass ein Duft heftige Enotionen wi e Lust und Erregung ausl 6sen
kann, ist wissenschaftlich verbrieft. Difte wirken namich im
Gegensat z zu anderen Si nneswahr nehrmungen direkt auf das
Enoti onszentrum und provozi eren Reaktionen, die jenseits der
gedankl i chen Kontrolle |iegen.

In der wissenschaftlichen Theorie |&sst sich deshalb der positive
Ei nfl uss ei nes guten Minnerduftes auf weibliche Gefdhl sl agen
herl eiten, bislang gab es aber noch keine enpirischen Belege fur die
Exi stenz des AXE Effekts. Neue Forschungsergebni sse schlielRen di ese
Licke: In einer Untersuchung des ISl (Institut fur Sensorikforschung
und | nnovati onsberatung GrbH) in Kooperation nmt Quovadis field & tab
wurde jetzt Uberpruft, ob sich Attraktivitét und synpathi sche
Ausstrahl ung von Mannern positiv verandern, wenn sie einen von Frauen
bevor zugten Duft verwenden.

Di e Forscher haben sich dabei die Frage gestellt: Handelt es sich
bei m AXE Ef f ekt um ei nen Werbenyt hos oder gi bt es den Effekt
tatsachlich? Kann al so ein von Frauen als angenehm erl ebter Duft den
Synpat hi ef akt or des Tragers positiv beeinflussen und ihn fir Frauen
attraktiver nmachen? Di e Ergebni sse der enpirischen Untersuchung sind
ei ndeutig und sollten Mannern den Weg wei sen:

1. Frauen sind eher der Meinung als Manner, dass ein Mann durch
ei nen angenehnen Duft an Attraktivitat gew nnen kann.

2. Die Trager eines von Frauen bevorzugten Duftes werden von den
Frauen signifikant natdrlicher, selbstsicherer und insgesant
positiver beurteilt. Tendenziell werden sie auch als gepflegter
wahr genonmen.

3. Tragen Manner hingegen einen von der Partnerin abgel ehnten
Duft, ist der Eindruck tendenziell schlechter als von den Mannern
sel bst erwartet.

Wer al so den Einfluss eines guten Mannerduftes auf weibliche
Gef Gihl sl agen als Il1lusion abtut, liegt gehorig falsch. Und noch etwas
sol I ten Manner sich nerken: Frauen koénnen besser riechen...

Unt er suchung: K&l n 2007, Alter: Frauen zw schen 18 und 22 Jahren,
Manner zwi schen 20 und 24 Jahren, Erhebungsart: Schritt 1:
15-mi niti ges personliches Online-Interview (WAPI) im Sensorikl abor
(Dufttest) Schritt 2: 90-m nitiges Speed Dating mit schriftlicher
Bef ragung.
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