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www.proage-netzwerk.de geht online
Dove initiiert erstes Online-Netzwerk speziell fir Frauen 45 plus

04.09.2007 - 09:49 Uhr, Unilever Deutschland GmbH

Hamburg (ots) -

I nformation, Austausch und Inspiration: Seit dem 1. Septenber ist

www. pr oage- net zwerk. de online, die erste Plattformspeziell fir
Frauen ab 45. Dabei ist der Nanme proage Progranmm Dove hat dieses
Net zwerk ins Leben gerufen, um Frauen Anregungen und Inspiration fir
ei n sel bstbewusstes Alterwerden zu geben. Nach der Ei nfihrung der
Dove proage Pflegeserie mit einer aufmerksankeitsstarken
Wer bekanpagne i m Februar di eses Jahres nbchte Dove di e Phil osophie
hinter proage in das Netzwerk einbringen und zeigen, dass es an der
Zeit ist, Alterwerden als etwas Positives zu betrachten. Auf

www. pr oage- net zwer k. de finden Frauen einen | ebendigen Ot fir ihre
Anspriche und Winsche. Der Kontakt und Austausch mit G eichgesinnten
steht dabei i m Vordergrund, erganzt durch Anregungen und interessante
I nformationen in einem Magazinteil.

Es i st eine bekannte Tatsache, dass die Zahl der Online-Userinnen
Uber 45 stetig ansteigt. Laut einer Forsa-Studie nutzen bereits 67
Prozent der 45- bis 59-Jahrigen regel néf3éi g das Internet. Dazu
Trendf orscher Prof. Peter W ppermann: "Gerade die CGeneration der
45- Jahri gen verzei chnet steigende Zuwachszahl en bei der
I nt ernet nut zung. Neben dem Surfen ist insbesondere die Vernetzung und
der Aufbau von sozialen Strukturen fir Frauen di eser Altergruppe
attraktiv." Dennoch ist das Angebot speziell fir diese Frauen bisher
sehr gering. Mt dem proage-Net zwerk bietet Dove Frauen ab 45 nun die
Mgl i chkeit, mit d eichgesinnten und deichaltrigen Kontakte zu
knipfen, sich auf dieser Plattform auszutauschen und neue | npul se zu
erhal ten.

Das proage-Netzwerk richtet sich an Frauen, die das Alterwerden
al s etwas Positives sehen und ihre Erl ebnisse und Meinungen mt
anderen teilen wollen. Dabei stehen die aktive Teil nahne und das
Mtgestalten des Netzwerks im Fokus. "Wr haben nmit vielen Frauen
gesprochen, die mitten imLeben stehen, stolz auf ihre Erfahrungen
sind und auf das, was sie bisher erreicht haben. Diesen Frauen wollen
wir nun nmit dem proage- Netzwerk eine Plattformbieten, umsich
auszut auschen und sich gegenseitig zu inspirieren - eben sich im
wahrsten Sinne des Wrtes zu vernetzen", sagt Nicole Ehlen, Senior
Brand Manager von Dove.

Kern der neuen Onlineplattformist die Kommuni kation nmit anderen
Frauen. Laut aktueller Forsa-Studie winscht sich jede vierte Frau die
MBgl i chkeit, sich mit deichgesinnten und Freundi nnen ihres Alters im
I nternet auszutauschen*. |Im geschitzten Mtgliederbereich kénnen
Frauen ihr individuelles Profil erstellen und ganz nach ihren ei genen
Vor stel |l ungen gestalten. Uber diverse Suchfunktionen besteht die
Mgl i chkeit, Frauen mit gleichen Interessen zu finden, mt ihnen in
Kontakt zu treten und di ese Bekanntschaft zu vertiefen.

Der Magazi nberei ch, der von ei nem Redakti onsteam von Frauen uber
50 gestaltet wird, enthélt Beitrage aus den unterschiedlichsten
Berei chen, wie z. B. aktuelle gesellschaftliche und sozial e Thenen,
Rei seberichte, Buchrezensi onen oder Beratung durch Experten wi e dem
Der mat ol ogen Prof. Dr. Jean Krutnmann. Das Besondere an di esem
Magazin: Al le Beitrage kénnen von anderen Mtgliedern des Netzwerks
komentiert werden. In den verschi edenen Foren | assen sich alle
Fragen, Probl ene und Thenen diskutieren - dabei kénnen sich die
Frauen an Di skussi onen beteiligen oder sel bst neue Themen einbringen.
Zudem erhalten die Mtglieder des Netzwerks in regel nai gen Abst anden
di e Miglichkeit an besonderen Aktionen oder Angeboten teil zunehnen.

I m proage- Net zwer k ent st ehen kei nerlei Kosten oder Verpflichtungen
und di e Daten der "proAgerinnen" sind geschitzt, indemsie erst nach
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i ndi viduel l er Freischaltung fir andere sichtbar sind. Witere
I nformationen und Details zur Registrierung unter
WWW. pr oage- net zwer k. de.

*Quel | e: Forsa-Studie "Internetnutzung von Frauen ab 45 Jahren",
Juni 2007

Uber Dove proage

Bereits zu Begi nn des Jahres hat di e Korperpflegemarke mt der
Ei nf Ghrung der Dove proage Pflegeserie fir viel Aufmnerksankeit und
Gesprachsstof f gesorgt. Im Rahnmen der "Initiative fir wahre
Schénheit" stellt Dove hier erneut das géngi ge Schonheitsideal in der
Gesel | schaft infrage und bewei st, dass Schodnheit keine Frage des
Alters ist. Auf diese Wise sollen Frauen darin bestarkt werden,
Al terwerden nicht als etwas Negatives zu sehen, sondern als Teil der
ganz ei genen Personlichkeit und Schénheit. deichzeitig nichte Dove
auch die Gesellschaft dazu bewegen, positiver und offener nmit dem
Thema "Frauen und Al terwerden" unzugehen und ihre Sichtweise neu zu
definieren. Mt dem proage-Netzwerk greift Dove die groflle positive
Resonanz von Frauen jeden Alters und die daran anschlieende
Di skussion auf und bietet Frauen in den besten Jahren eine Plattform

speziell fur ihre Bedirfnisse und Winsche - | osgel st von bestehenden
Schonhei t si deal en und Vorurteil en.
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