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IFA soll HDTV den Durchbruch bringen - aber: Kaufer noch nicht "HD-ready"

27.08.2007 - 09:30 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main (ots) - PwC Unfrage: Fast die Halfte der
Deut schen kennt HDTV noch nicht / DVB-T und Vol P sind den neisten ein
Begriff, Web 2.0 kennt nur eine Mnderheit / 70 Prozent der
Handy- Nut zer winschen sich Tel ef on ohne Zusat zf unkti on

G 6Rer, scharfer, bunter - HDTV (Hi gh Definition Tel evision)
verspricht Zuschauern ein neues Fernseherlebnis und der Medien- und
Unt er hal t ungsel ekt r oni ki ndustri e neue Umrsat zi npul se. Doch stehen die
Ver braucher der neuen Techni k noch zurickhal tend gegentber, w e eine
Unfrage der Wrtschaftsprifungs- und Beratungsgesel | schaft
Pri cewat er houseCoopers (PwC) anl asslich der Internationalen
Funkausstel lung | FA 2007 in Berlin zeigt. So wissen nehr als die
Halfte (53 Prozent) der Befragten nicht, was sich hinter der
Abkur zung HDTV verbirgt, 42 Prozent haben nicht vor, sich in nachster
Zeit einen Fernseher mit hoch aufl 6sender Darstellung zu kaufen.

"Di e Fernseh- und Vi deotechni k hat in den vergangenen Jahren
enorme Fortschritte gemacht. Den Konsunmenten fallt es zunehnend
schwer, die technol ogi sche Entw cklung zu Uberblicken und eine
Kauf ent schei dung zu treffen", kommentiert \Werner Ballhaus, Leiter des
Ber ei chs Technol ogi e, Medi en und Tel ekomruni kati on bei PwC.

So gi bt es neben Geraten, die HD Signal e wi edergeben kénnen
("HD Ready"), auch Fernseher mit dem Label "Full-HD', die eine noch
bessere Bildqualitat versprechen. Bei den Abspiel nedi en konkurrieren
di e DVD- Nachfol ger Bl u-Ray und HD-DVD mitei nander, und nicht zul et zt
muss sich der Kaufer auch noch zwi schen Fernsehkabel, terrestrischem
Empfang, Satellit und Fernsehen lber das | nternet entscheiden.

HDTV i st noch kein Hit

Derzeit ist in knapp jedem fiunften Haushalt (17 Prozent) ein
HD- Fer nseher vor handen, weitere 11 Prozent planen einen Kauf. Kaum
Uberraschend i st der starke Zusamenhang zw schen al | gemei nem
Techni ki nteresse und der Bereitschaft, einen HD Fernseher zu kaufen.
So haben 45 Prozent der Befragten, die sich selbst als Technik-Kenner
ei nschat zen, bereits HDTV oder planen die Anschaffung eines Gerats.
Das gilt auch fir 47 Prozent der Pay-TV-Abonnenten.

Mehr Sendungen der o6ffentlich-rechtlichen und privaten Anbieter in
HD- Qual i t & winschen sich 16 Prozent aller Befragten, 28 Prozent
hal t en das Angebot fir ausreichend und 25 Prozent interessieren sich
gar nicht fur das Thena.

Web 2.0 kennt nur kleine M nderheit

Di e weitaus neisten Befragten kennen Technol ogi en wi e das
Di gital fernsehen (84 Prozent), nobile Navigation (78 Prozent) und
Internet- bzw. Voice-over-1P-Telefonie (72 Prozent). Dengegeniiber
kénnen sich von Fernsehgerédten mt HD Ready- Technol ogi e nur 47
Prozent ein Bild nmachen. Di e Full-HD Technol ogi e kennen nur 30
Prozent, und Video on Demand ist nur fir knapp jeden Vierten ein
Begriff. UWUberraschend ist, dass mt dem haufi g genutzten Schl agwort
Wb 2.0 nur 15 Prozent der Befragten etwas anfangen kénnen. Das
trifft selbst auf knapp 30 Prozent der Befragten zu, die sich selbst
al s Techni k- Kenner ei nstufen.

Handy kann mehr als viele wollen

Das Handy gehért fir di e weitaus neisten Haushalte in Deutschl and
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zur Grundausstattung. Zwar geben 16 Prozent der Befragten an, dass
sie kein Mbiltel efon besitzen und auch kei nes haben wol | en.
Allerdings trifft diese Aussage vor allem auf Personen i m Ruhestand
zu (37 Prozent), wdhrend lediglich 8 Prozent der Berufstatigen und
nur 2 Prozent der befragten Schiil er, Studenten und Auszubil denden auf
ein Handy verzichten kénnen oder wollen. Von den Berufstétigen
wiinschen sich fast 70 Prozent ein einfaches Handy ohne

Zusat zf unkti onen, wahrend dies nur 35 Prozent der Auszubil denden
sagen.

Doch auch di e Anforderungen der Nutzer, die zusatzliche Funktionen
wiinschen, unterscheiden sich imDetail deutlich. So wollen
bei spi el swei se 45 Prozent der Befragten unter 35 Jahren mit ihrem
Handy auch spielen, aber nur 18 Prozent der 35- bis 54-Jahrigen.
Ahnlich sieht es bei Misic-Playern aus: 86 Prozent der jingeren und
nur 56 Prozent der &lteren Befragten sehen MP3-Pl ayer als w chtige
Zusat zf unkti on des Handys an. Ungekehrt ist eine E-Mil-Funktion
alteren Nutzern deutlich wichtiger als jungeren (62 Prozent gegenuber
45 Prozent). "Das Handy, das alles kann, wollen nur weni ge Kunden.
Gut e Perspektiven haben Hardwarehersteller, die in Kooperation mt
den Net zbetrei bern fir verschi edene Kundengruppen nafgeschnei derte
Model | e und Tarife anbieten. We das funktionieren kann, haben Apple
und AT&T mit dem i Phone in den USA denobnstriert", betont Dr. Arno
Wilfert, PwC Experte fir den Bereich Mbil funk.

Jeder Dritte interessiert sich fur Technik

I nsgesant interessieren sich 30 Prozent der Befragten fir neue
Technol ogi en. Besonders ausgepragt ist di ese Neigung bei Minnern (44
Prozent), wahrend sich nur knapp jede finfte Frau (18 Prozent) fur
Techni k begei stern kann. AuRerdem stei gt das Interesse in
Abhéngi gkeit von Bil dungsni veau und Haushal t sei nkonmen an. Wahrend
knapp 40 Prozent der Befragten mit Abitur bzw Hochschul abschl uss bei
t echnol ogi schen Entwi ckl ungen auf dem Lauf enden bl ei ben wollen, gilt
dies nur fir 22 Prozent der Befragten nmit Haupt- oder
Vol ksschul abschl uss. Von den befragten Haushalten nmit ei nem Ei nkonmen
Uber 2.000 Euro nonatlich interessieren sich 35 Prozent fir neue
Techni k, unter dieser Grenze sinkt der Wert auf 25 Prozent.

Di e Unfrageergebni sse basieren auf Interviews mt 501
reprasentativ ausgewdhl ten Haushalten in Deutschland. Die | FA besucht
haben in der Vergangenheit 11 Prozent der Befragten.
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Redakt i onshi nwei s:

Di e Pricewat erhouseCoopers AG Wrtschaftsprifungsgesellschaft ist in
Deut schland mit 8.100 Mtarbeitern und ei nem Unsatzvol unmen von rund
1,2 MIliarden Euro eine der fuhrenden Wrtschaftsprifungs- und

Ber at ungsgesel | schaften. An 28 Standorten arbeiten Experten fir
national e und internati onale Mandanten jeder G 6Re. PwC bietet

Di enstl ei stungen an in den Berei chen Wrtschaftsprifung und

pr if ungsnahe Di enstl ei stungen (Assurance), Steuerberatung (Tax) sow e
in den Berei chen Transaktions-, Prozess- und Krisenberatung

(Advi sory).

Originaltext: PwC PriceWaterhouseCoopers
Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/8664/pwc-pricewaterhousecoopers



mailto:werner.ballhaus@de.pwc.com\
mailto:arno.wilfert@de.pwc.com\
mailto:karim.schaefer@de.pwc.com\
http://www.presseportal.de/pm/8664/pwc-pricewaterhousecoopers

Pressemappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_8664.rss2


http://presseportal.de/rss/pm_8664.rss2

