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Mt der unfassendsten Preisreformihrer Geschichte, demersten
konpl ett mul timedi al ausgel egten Nachrichtendi enst und ei ner neuen
Mar kenf Ghrung setzt die dpa Deutsche Presse-Agentur GrbH i m Jahr 2007
redaktionell und unternehnerisch Akzente. "Wr haben zudemin
stabil en Markten Kunden i m Kerngeschaft zurickgewonnen - 2006 die
Wet zI arer Neue Zeitung und 2007 di e Rhei n-Zeitung aus Kobl enz," sagte
der Vorsitzende der dpa-Geschéaftsfihrung, Malte von Trotha, am
M ttwoch in Hanburg.

2006 stieg der Unsatz der dpa um1,0%von 94,7 MIlionen Euro auf
95,7 MIlionen Euro. Neukundengeschaft konnte bei den Wrtdiensten
den aufl agenbedi ngt en Rickgang Uber konpensi eren. I m Bi |l dberei ch hat
das sehr gute Wachstumvon 3,6%in der Zweitvernarktung den
auf | agenbedi ngt en Rickgang bei m aktuel | en Bil derdi enst
Uber konpensi ert.

"I'm | auf enden Jahr wirden wir den Markt weiterhin als stabil
bezei chnen. Der Unmsatz entwi ckelt sich zu unserer Zufriedenheit. Im
Text berei ch kénnen wir die gesteckten Ziele erreichen, i mBildbereich
sogar Ubertreffen, " sagte von Trot ha.

Di e dpa Deutsche Presse- Agentur GrbH verzei chnet beim
Fi nanzer gebni s des Jahres 2006 einen Anstieg von 1,4 MIlionen Euro
auf 6,0 MIlionen Euro, dieses ist aber nit demvon 2005 nicht
vergl ei chbar: "Zum ersten Mal wurde der Effekt aus neuen
Er gebni sabf Ghrungsvertragen mt den Tochtergesellschaften wi rksant,
sagte von Trot ha.

Das Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstéatigkeit verdoppelte sich
vor allem aufgrund des Effekts aus den Ergebni sabf Ghrungsvertréagen
auf 7,0 MIlionen Euro. Die einmalige Reduzierung der Steuerlast um
2,2 MIlionen Euro durch eine kurzfristige Gesetzesanderung bei der
Behandl ung von Koér per schaft sst euer gut haben der Vorjahre und der danit
ver bundenen er gebni swi rksanen Aktivierungspflicht dieser Cuthaben
fuhrt zu einem verdreifachten Jahresuberschuss von 6,3 MII|ionen
Eur o.

Di e durchschnittliche Anzahl der Mtarbeiterinnen und Mtarbeiter
sank mt Stand 31.12. nur noch |eicht von 771 auf 769.

"Das Unternehnen dpa steht finanziell auf soliden FuRen und hat
die Basis fur eine weiterhin erfol greiche Zukunft gelegt. Es darf
aber dabei nicht verheinmicht werden, dass wir aufgrund der
Ent wi ckl ungen in den Markten vor w chti gen Herausforderungen stehen,
di e unserer gesanten Aufmerksankeit bedurfen. Auflagenschwind,

Ei nschr @nkungen der journalistischen Arbeit, Belastungen aufgrund von
sportlichen G oRereignissen, Verfall des Wertes von Inhalten aufgrund
des Webs sind hier beispielhafte Schlagwbrter", sagte von Trot ha.

Chefredakteur Wl m Herlyn hob mit Blick auf die journalistischen
Ver anderungen die Arbeit der "dpa-Nachrichten fir Kinder"-Redaktion
und -Grafiker hervor. Es ist das erste wirkliche nultinediale,
mul ti funktional e dpa-Produkt mit Text, Grafik, interaktiver Gafik,
Bild und Ton. "Interessant ist ein unerwarteter Effekt: Wr |ernen
Dank der Hi nweise aus der Redaktion fir die Kinder-Nachrichten, auch
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fir den Basisdi enst einfacher, praziser, und auf den Punkt zu
formulieren", sagte Herlyn.

Zur kontinuierlichen Qualitatsverbesserung hat dpa zudem zwei
Redakt eure abgestellt, die fir ihre Kolleginnen und Kollegen in ei nem
st &ndi gen Wit er bi | dungsprozess Sprachpfl ege | ehren.

Herlyn kindigte fir den Herbst den Start eines neuen
journalistischen Angebots an. Unter dem Titel "RegioData" werden
i ndi viduel l e, auf frei wahl bare Verbreitungsgebi ete zugeschnittene
Dat enanal ysen verbreitet. Nidhere Details sollen in weni gen Wchen
bekannt gegeben werden.

"Nach den Jahren notwendi ger Ei nsparungen herrscht eine
Auf bruchsti nmung in den Redaktionen, ein neuer Spirit", sagte Herlyn.
Der zeige sich auch imUrgang mt der rasanten und nachhal tigen
Entwi ckl ung des Internets. "Wr werden Antworten geben auf die
Her ausf orderungen, die web 2.0 an uns alle stellt, ohne unseren
journalistischen Gundséatze aus den Augen zu verlieren", sagte
Herlyn. "Nachrichten missen uberprdfbar, zuverl assig, brauchbar und
relevant fir die Menschen sein, die Orientierung brauchen. Diese
Ver| asslichkeit darf nicht verloren gehen."

Zu den aktuellen Projekten der dpa gehdrt die Integration der zum
Jahr esanf ang vom Axel - Spri nger-Verl ag Uber nonmenen PPS
Presse- Programm Service GrbH. in Berlin. Die Firma beschaftigt sich
mt Erfassung, Strukturierung und Aufbereitung von mnultinedial en
Programm nformati onen. "Wr sehen in dieser Akquisition eine
ausgesprochen sinnvoll e und zukunftstrachti ge Erweiterung der
dpa- Gruppe. Wr starken unsere Stellung als unabhangi ger und
unf assender Dienstleister i mgesanten Medi enbereich. PPS i st
Mar kt f hrer in seinem Segnent und setzt wie die dpa auf qualitativ
hochwerti ge Angebote", sagte von Trotha.

Weiter voran getrieben wird die Arbeit an ei nem neuen
Redakti onssystem unter dem Arbeitstitel npi (neue
Produktionsinfrastruktur). Die Zusamenarbeit mt dem Partner
Miul ticom hat sich bisher bewdhrt. Unter dem Titel "Plattforni
realisiert dpa daneben geneinsam nmit der zu den dpa-Beteiligungen
gehdrenden necom GnbH ei ne zentral e Content - Dat enbank und ei n neues
dpa-Portal. Di ese Losungen bietet von 2008 an neue Chancen, die
I nhal te der Agentur zugéanglich zu machen, auch das Hosting von
Frendi nhal ten wi rd nmbglich.

SchlieRlich ist auch der Startschuss fir die schrittweise
Ei nf Ghrung ei nes neuen Markenauftritts der dpa-G uppe gefallen. "Wr
wol | en unsere Positionierung starken, uns nodernisieren und eine
Ver bi ndung zwi schen der Miutter und den Tocht erunt er nehnen
ermbgl i chen", sagte von Trotha. Ein erster Schritt sei nit dem neuen
Logo fur die Miuttergesell schaft getan, weitere wirden folgen. "Bis
zum Jahresende wol len wir die Unstellung geschafft haben", sagte von
Trot ha

Ei n neues Gesicht fir die dpa - Urstellung bis zum Jahresende

Di e dpa Deutsche Presse-Agentur ist der fuhrende Qualitéatsanbieter
fiar Nachrichten-, Informations- und Kommuni kati onsdi enst| ei st ungen.
Um di ese Positioni erung nach auBen, aber auch nach innen neu zu
verankern, wi rd das Erschei nungsbil d des Unternehnmens und danmit der
Mar ke dpa weiterentw ckelt. Die dpa-Guppe erhdlt so ein neues Profil
al s geschl ossene Einheit, ohne dass Kern und Werte der
dpa- Nachri cht endi enst e gef dhrdet werden.

Der bisherige Markenauftritt der dpa - getragen vor allemdurch
di e bekannten drei Buchstaben - bot kaum Mgl i chkeiten, dabei neue
Akzente zu setzen. Das neue Design gewdhrl ei stet ei nen honpgenen
Gesantauftritt aller Gesellschaften und Unternmarken. Die Gestaltung
stellt eine sanfte Weiterentw cklung des bisherigen Auftritts dar,
der eine eigenstandi ge und unverwechsel bare Typi k besitzt und einen
Uber die Jahre aufgebauten Wert darstellt.

"Mt diesem neuen Markenbild und seinen vielféaltigen Miglichkeiten
wol | en wir nach auflen und innen unsere Positionierung stéarken, uns
noderni sieren und nmit einemsanften Schritt eine Verbi ndung zw schen
der Mutter und den Tochterunternehnen ernbglichen", sagte der
Vor sitzende der dpa-Geschéaftsfidhrung, Malte von Trotha, am Mttwoch
in Hamburg. "In einer Zeit, die von Veranderung, von Wandel, auch von
Unsi cherheit gepréagt ist, sahen und sehen wir die absolute
Not wendi gkeit, die wertvolle Marke dpa durch di ese Weiterentw cklung
starker zu verankern, von i hr nmehr Gebrauch zu nmachen.”



Entwi ckelt wurde der neue Auftritt in Zusamenarbeit mt der
Frankfurter Kommruni kati onsagentur Change Conmmuni cati on GrbH um Kl aus
Flettner. Die grafische Ableitung des neuen Logos ergi bt sich aus der
Wort marke "dpa" in der Futura-Schrift. Dort sind die drei Punkte als
Symbol angel egt, namich als "Fullung" der jeweiligen Kreisflé&chen in
den drei Buchstaben. Sie werden nun sichtbar gemacht und gestaltet.
In der semanti schen Ableitung stehen die drei Punkte sinnhaft fuor
"und Vieles nehr", "und andere" / "und anderes", "und so weiter" /
"und so fort", aber auch fir "und, und, und", im Sinne der
Ent wi ckl ung der dpa- G uppe und i hres Angebotsportfolios.

Das kunftig durch die drei grinen Punkte charakterisierte dpa-Logo
hat die gleiche Typografie wie die alte Wortnmarke und strahlt so
Kontinuitat aus. Es wird auch auf das Bild der gesanten
Unt er nehmensgr uppe Ubertragen und bildet so die Basis der neuen
Mar kenar chi t ekt ur der dpa-Gruppe. Hier strahlt die Kernmarke auf die
Tocht erunt er nehnmen ab, ohne Genei nsankeiten an Stellen zu
suggerieren, wo diese inhaltlich nicht bestehen. Mt dem neuen Logo
fiar die Miuttergesellschaft ist der erste Schritt in diese Richtung
getan, weitere werden in Kirze folgen. Geplant ist, die Urstellung
fir G uppe bis zum Jahresende unrzusetzen.

Fl exi bl ere Preis- und Produktpolitik

Kinftig haben Zeitungskunden der dpa di e Mglichkeit, individuelle
Nachri cht enpaket e aus dem Angebot der dpa zu schniren. We bereits im
Februar angekindi gt, unterteilt dpa fir den angesprochenen
Kundenkrei s das bislang al s Basi sdi enst bekannte Nachri cht enpaket
dazu in funf frei konbini erbare Mdul e: «Nachrichten»,

«Zusammenf assungen», «Autoren», «Wssen & Hi ntergrund» sow e «Service
& Term nex».

Auch i mneuen Mdell blieben die Bezugspreise in Abstinmung mt
dem Aufsichtsrat der dpa an Reichweite und Aufl age der
Kunden- Publ i kati onen gekoppelt. Jedes Mdul hat einen bestimen
Wert, der in Abhangi gkeit von Vertragsunfang, Vertragslaufzeit und
Auf | agenhéhe den Preis ergibt. Einbezogen in ein sol ches Gesant paket
werden kinftig auch di e dpa-Landesdi enste, der Bildfunk, die G afiken
oder der dpa- Thenendi enst.

Das Modul "Nachrichten" bildet das aktuelle Geschehen in voller
Themenbreite ab und stellt damt praktisch die G undversorgung dar.
I m Modul "Autoren" liefert dpa authentische Schil derung, Ei nordnung,
Anal yse und Bewertung - aber auch weiterhin keine Kommenti erung.
Unter der Uberschrift "Wssen & Hi ntergrund® werden w ssenswerte
Hi nt er grundi nf or mati onen und Er| &ut erungen zum Tagesgeschehen
angebot en. Das Mdul "Zusamenfassung" besteht aus den Schwer punkten
des Tages aus allen Ressorts, in einemdruckfertigen Bericht
gebindel t. Herzstick von "Termi ne & Service" ist das voll stéandi ge
Termn- und Dispositionswesen. Es hilft den Nutzern, den Tag zu
strukturieren und eigene Berichterstattung zu pl anen.

dpa wird in den konmenden Monaten und Jahren zuséatzliche neue
Mbdul e anbi eten und danmit di e Angebotspal ette systemati sch erweitern.
Im Preisnmodell sind bereits jetzt die zwei Nutzungsarten fir
redaktionell e Inhalte abgebildet. Der Kunde bestimmt, welche Modul e
er fur Print nutzen will, und entscheidet zudem was er davon auch
fir den Internetauftritt redaktionell auswerten nmbchte. Fir den
Radi o- Markt i st ein ahnliches Preisnodell verfugbar.

Das Geschaftsjahr 2006 i m Uberblick

I m Geschaftsjahr 2006 blieben die grundsétzlichen
Her ausf orderungen fiur die dpa unveréandert - eine Uberaus starke
deut schsprachi ge Konkurrenz i m Agenturbereich und die weiterhin
negati ve Aufl agenentwi cklung bei unseren Zeitungskunden. Erneut
konnt e der Umrsatz gegenuber dem Vorjahr um 1,0 % auf 95,7 MIIionen
Euro durch Neu- bzw. Zusatzgeschaft, teilweise i mZusammenhang mit
der FuBbal | -\l tmei sterschaft, gesteigert werden.

Stark reduzierte sonstige betriebliche Ertradge und um1,5 %
erhohte Kosten fihrten zu einem deutlich geringeren Betriebsergebnis.
Auf grund der im abgel auf enen Geschaftsjahr zum ersten Mal wi rksanen
Er gebni sabf Ghrungsvertrage nit den dpa- Tocht erunt er nehnen und
i nsbesondere ei nes einnaligen positiven Steuereffekts aus einer
kurzfristigen Gesetzesdnderung bei der Behandl ung von
Kor per schaf t sst euer gut haben der Vorjahre von insgesant 2,7 MIlionen
Euro verdreifachte sich der Jahresuberschuss umauf 6,3 MIIlionen
Eur o.



Bei den Wortdi ensten konnte der weiterhin aufl agenbedi ngte
Rickgang bei m Basi sdi enst durch Neukundengeschéaft uberkonpensiert
wer den. Steigerungen bei Kurz- bzw. Audi odi ensten und sonstigen
Wort di ensten glichen zudem | ei chte Rickgange bei m Landes- und
Profil dienst sowi e Grafikdi enst aus. Die Auslandsdi enste konnten
ausnahnsl os ei nen Zuwachs ver zei chnen.

Ebenfalls mt einemPlus schloss der Bildbereich das Geschéaftsjahr
ab. Wahrend die Unsatze mt dem aktuellen Bil derdi enst insbesondere
auf | agenbedi ngt um 0,7 %fielen, konnte die Zweitverwertung um 3,6 %
zul egen.

Der betriebliche Aufwand erhohte sich von 97,6 MIIlionen Euro um
0,8 %auf 98,4 MIlionen Euro. Eine Gehaltserhthung von 1,0 % sow e
zuséat zl i che Auf wendungen i m Rahnen der Fuf3bal | - Wl t mei sterschaft und
fur die geplante Unstrukturierung der Auslandsdienste |ieRen den
Per sonal auf wand nur unterproportional umO0,6 % auf 53,5 MIIlionen
Eur o si nken.

Das Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit erhdhte sich
trotz des reduzierten Betriebsergebni sses aufgrund des Effekts aus
den Ergebni sabf Ghrungsvertréagen auf 7,0 MIlionen Euro (Vorjahr 3,5
M1 lionen Euro). Durch eine kurzfristige Gesetzesdnderung bzgl. der
Behandl ung von Kor perschaft ssteuergut haben der Vorjahre und der damt
not wendi gen ergebni swi rksamen Aktivierung sol cher Guthaben reduziert

sich die Steuerlast einmalig um2,2 MIlionen Euro (Ergebnisanteil
bei den EAV zuséatzlich 0,5 MIlionen Euro) auf 0,7 MIIlionen Euro.
Dies fuhrt schlussendlich zu ei nem Jahresiberschuss von 6,3 MIIlionen

Euro, einer Steigerung gegentber dem Vorjahr um4,2 MIIlionen Euro.

Di e Eigenkapital quote |iegt weiterhin deutlich Uber 50 % Die
Anzahl der Mtarbeiter ist imJahresdurchschnitt von 784 auf 776
(mnus 1,0 %9 weiter gesunken. Darin enthalten waren 12 Mtarbeiter
in der Freistellungsphase (Vorjahr 9) nach dem Altersteil zei t nodel |
und 102 Teil zei tbeschaftigte (Vorjahr 91). Am Jahresende | ag die
M tarbeiterzahl bei 769.
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