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Hanmburg (ots) - stern.de verdffentlicht die internationale Studie
"Nachhal ti gkeit von Web 2.0 Angeboten", die im Vergleich zwi schen
Deut schl and und den USA aufschl ussreiches enpirisches Datenmateri al
liefert. Etwa drei Viertel der deutschen Internetuser nutzen Wb 2.0
Angebote wi e Wki pedi a oder auch die Vi ew Fotoconmunity. Aber nur
jeder Dritte hat den Begriff "Wb 2.0" schon einmal gehért. Und
l ediglich jeder Zehnte in Deutschland hat eine Vorstellung, was
darunter zu verstehen ist. Das ergab eine Studi e der Hanburger
Beratungsfirma SirVal Use Consulting fir stern.de, das Online-Magazin
des stern.

Dur chgef ihrt wurde di ese représentative Studie vom 28.03. bis zum
24.04.2007 online bei 1.001 Befragten, davon 499 in Deutschland und
502 in den USA. Im Einzelnen ging es u. a. umfol gende Fragen: Wl che
Web 2.0 Angebote werden genutzt und wi e | ange? We schatzen die
Tei |l nehnmer i hre zukinftige Nutzung ein? We bekannt ist der Begriff
Wb 2.0 und was verbi nden die Teil nehmer damit?

Danach unterscheidet sich die Nutzung stark zw schen Deutschl and
und den USA. Viele Wb 2.0 Angebote haben ei nen hohen
Bekannt hei t sgrad. Onli ne- Enzykl opadi en etwa sind 75 Prozent der
Internetnutzer gel aufig, 64 Prozent kennen Di skussionsforen. Wbl ogs,
al so Online-Journale mt standig neuen, chronol ogi sch sortierten
Ei ntragen, haben sich in Deutschland i ndes noch nicht durchgesetzt:
Weniger als jedemdritten Conmputernutzer sagt das Wrt etwas. In den
USA dagegen w ssen 64 Prozent, was danit geneint ist.

Di e Ergebni sse zeigen i mEinzel nen, dass den neisten Befragten in
Deut schl and und den USA Wb 2.0 Angebote bekannt sind. Jedoch kennt
nur etwa jeder dritte Befragte den Begriff Wb 2.0 und lediglich 10
Prozent in Deutschland und 20 Prozent in den USA kénnen sich etwas
unter dem Begriff vorstellen. Dabei zeigt sich, dass sich "Wb 2.0"
noch nicht klar vom "kl assi schen" Internet abgrenzt. Wb 2.0
unt er schei det sich imEinzel nen hinsichtlich d aubwirdi gkeit,

I nformati onsgehal t, Nutzwert und Spal¥faktor nach Meinung der
Bef ragt en kaum von dem al | genei nen Angebot im I nternet.

Ferner ist die Bedeutung von Wb 2.0 Angeboten fir di e Befragten
eher gering und von untergeordneter persoénlicher Bedeutung. Weniger
als die Halfte der Befragten gibt an, die genutzten Angebote seien
wichtig fur sie. Der CGedanke einer Internet-Conmunity wrd noch nicht
ausreichend mt demBegriff "Web 2.0" bzw. mt Wb 2.0 Angeboten
verkniupft. Ein Ceneinschaftsgefihl wie die Internet-Comunity wird
von Web 2.0 derzeit nur zu einem gewi ssen Grad vermittelt. Die
MBgl i chkeit, mt Wb 2.0 allen Usern eine Stime zu verl ei hen oder
auch aus der kollektiven Intelligenz der Nutzer zu schopfen, sieht
lediglich ein Drittel der Befragten. Dabei wird der
Genei nschaft sgedanke in den USA stéarker enpfunden als in Deutschland:
Bis zu 50 Prozent der Befragten in den USA haben das Gefuhl, sich
ei ner breiten Geneinschaft von Nutzern mitteilen zu kénnen. Auch wird
in den USA mt Web 2.0 Angeboten deutlich starker das Gef uhl
vermttelt, sich einen breiten Freundeskreis verschaffen zu kdnnen.

In den USA erfreuen sich Internet-Video- sow e |nternet-Fotoal ben
hoher Bekanntheit. Etwa drei Viertel aller Befragten haben schon
einmal ein Wb 2.0 Angebot genutzt. In Deutschland werden
Enzykl opadi en und Foren entsprechend i hrem hohen Bekannt heitsgrad am
haufi gsten genutzt, in den USA neben Enzykl opadi en und Foren auch
I nt er net - Fot oal ben und - Vi deoal ben von knapp der Halfte der
Befragten. Auch Webl ogs werden in den USA deutlich hdufiger als in
Deut schl and genut zt (Deutschland: 13 Prozent; USA: 32 Prozent).
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Frank Thomsen, Chefredakteur stern.de und Geschaft sf ihrender
Redakt eur stern: "Die Studie zeigt, wie w ssensdurstig die Deutschen
das Internet nutzen. Die Wb 2.0 Angebote werden sich noch weiter
etablieren - auch stern.de wird i m Rahnen sei nes Ausbaus hi er nehr
tun. Schon bald mt der neuen News-Conmunity Tausendreporter.de."
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